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ABSTRACTv 
Kimi Hime is one of the YouTubers who is currently attracting public attention with sexy images game 
content. This study uses a quantitative descriptive method that aims to find out the motives and satisfied 
of young people in Denpasar to watch Kimi Hime's YouTube Channel. The data collection technique was done by usingva questionnaire. The results showed that there are three motives that can be satisfied, that 
is the motive for information, the motive for integrity and social interaction, and the motive for 
entertainment. The motive that cannot be satisfied is the personal identity motive. 
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1. PENDAHULUAN 

Latar Belakang 
Michael Cross (2014) media sosial adalah 

bermacam-macam teknologi yang digunakan 
mengikat orang-orang ke dalam suatu kolaborasi, 
saling bertukar informasi, dan berinteraksiv 
melalui isi pesan yang berbasis web. Inovasi 
yang dihadirkan dari kecanggihan internet 
menciptakan salah satu layanan dari Google 
untuk memfasilitasi penggunanya mengunggah 
videov dan bisa diaksesv oleh pengguna yang 
lain dari seluruh dunia secara gratis, dikenal 
dengan dengan YouTube. 

YouTubevmenjadi fenomena global dan 
menjadi sarana untuk berbagi video secara 
online. Tingginya frekuensi minat penonton 
terhadap YouTube tidak terlepas dari peran 
kreator yang menjadi penyedia konten dalam 
setiap unggahan video miliknya, sehingga kreator 
memiliki sebutan yang dikenal dengan YouTuber. 
Kimberly Khoe atau yang biasa dikenal Kimi 
Hime salah satu youtuber yang saat ini menjadi 
perhatian publik. Kimi Hime sering memainkan 
game yang pada saat ini sedang banyak 
digemari oleh para gamers, seperti Player 
Unknown’s Battle Ground (PUBG) Mobile. Kimi 
Hime berinteraksivdenganvpenontonnyav 

menggunakanvsuara seperti perempuan yang 
masih sangatvmuda dan menggunakanv bahasa-
bahasa yang lumrah dikalangan anak muda yang 
digunakannya untuk mengekspresikanvdirinya 
saat bermainvgame serta pada channel YouTube 
Kimi Hime memiliki judul, sampul dan konten 
yang mengarah kearah seksualitas.  

Dalam videonya, Kimi Hime sering 
menggunakan busana yang terlihat “berani” 
dimana ia menegaskan bagian tubuhnya yaitu 
bagian dada saat bermain game. Hal inilah 
menjadi daya tarik untuk memikat penonton dan 
meningkatkan jumlah subscriber. Menurut data 
dari website https://socialblade.com/ pada awal 
tahun 2018 pertambahan jumlah subscriber 
YouTube Kimi Hime kurang lebih sebesar 30 ribu 
subsciber, kemudian mengalami kenaikan jumlah 
signifikan pada bulan Oktober 2018 dengan 
pertambahan jumlah sebesar kurang lebih 100 
ribu subsciber. Penambahan jumlah subscriber 
berkaitan dengan adanya konten YouTube yang 
dibagikan Kimi Hime dengan judul “Ukuran B*Ha 
Berapa? Artis J*V?v Gede Rasanyav Gimana? - 
Kimi Hime Q&Av” dengan jumlah penonton 
sebanyak 6.78 juta penonton dan kenaikan 
tertingginya di tahun yang sama yaitu di bulan 
November 2018 sebesar kurang lebih 303 ribu.  



Motifv seseorangv menontonv YouTube 
menarik untuk diteliti karena semuav  individuv 
mengonsumsiv mediav disebabkanvkarena suatu 
motif tertentu yangv mendorongnyav menonton. 
Motif dapat dipahami melalui salah satu 
pendekatan dalam teori Uses and Gratification. 
Teori uses and gratification milik Katz, Blumerv, 
dan Gurevitch (1973) menyatakan bahwa 
khalayak sengajav menggunakanv media untuk 
pemenuhan motif - motif tertentu. Seiring dengan 
perkembangan zaman, motif seseorang untuk 
mencariv informasiv melalui mediav yang saat ini 
berkembang. 

Anak muda bebas mengekspresikan 
perasaannya dalam media sosial dan keadaan ini 
juga didukung dengan penggunaan internet 
secara bebas yang tidak dibatasi jarak, ruang 
maupun waktu dan sifatnya ekonomis. Hal ini 
menjadi pemicu anak muda merupakan generasi 
yang hidup berdampingan dengan internet. 
Seperti yang dilansir pada Detik.com, 
menunjukan hasil survei YouTube di Indonesiav 
pada tahun 2015v menyebutkan bahwa 70v 
persen penonton YouTube berusia sekitar 15 
hingga 34 tahunv (Hestianingsih, 2016). Hal 
tersebut juga memengaruhi konten-konten yang 
disajikan para YouTuber.  

Subjek yang akan diteliti pada penelitian ini 
adalah anak muda yang berada di Kota 
Denpasarv dengan rentang usia 16v tahunv 
hingga 30 tahun mengacu kepada Undang 
Undang Republik Indonesia Nomor 40 Tahun 
2009 tentang Kepemudaan. Peneliti menjadikan 
Kota Denpasar sebagai lokasi penelitian karena 
Kota Denpasar merupakan daerah yang paling 
banyak menggunakan internet di Bali yakni 
sebanyak 54,2%, sesuai dengan Survei Perilaku 
Pengguna Internet di Bali yang dilakukan oleh 
Sloka Institute (Sloka Institute, 2012). Hal ini 
dikarenakan daerah Jawa & Bali merupakan 

daerh mengguna internet yang terbanyak. Hal ini 
menunjukkan bahwa Pulau Jawa Bali merupakan 
daerah paling terpapar teknologi di Indonesia, 
Melihat fenomena tersebut, peneliti tertarik 
mengetahui lebih dalam mengenai apa motif 
anak muda di Denpasar menonton Channel 
YouTube Kimi Hime dan bagaimana 
kepuasannya. Motif individuvyang menjadi 
acuanvdalam penelitian ini adalahv kategori motif 
pengkonsumsianv media menurut Dennis 
McQuailv (McQuail, 2002).  

Rumusan Masalah  

1. Apa motifvanak mudavdi Kota Denpasar 
menonton channel youtube Kimi Hime ?  

2.Bagaimanavkepuasanvyang didapatkan anak 
muda di Kota Denpasar menonton channel 
youtube Kimi Hime? 

Tujuan Penelitian  

Mengetahui motif subscriber anak muda di Kota 
Denpasar Channel Youtube Kimi Hime dan 
mengetahuivbagaimana kepuasan  yang 
didapatkan anakVmuda di Kota Denpasar 
menonton Channel Youtube Kimi Hime.  

2. KAJIAN PUSTAKAv 
Motifv dan Kepuasanv dalam 
Mengonsumsiv Mediav   

Dennis McQuail mengungkapkan 
konsep motif dalam bukunya yang berjudul Teori 
Komunikasi Massa (2002), di mana motif 
mengonsumsi media dapat dikategorikan ke 
dalam empat kategori, yakni: 
1) Motif Informasi, berbicara seputar 

kebutuhan akanvvinformasi tentang 
lingkungan sekitar dan eksplorasi sosial. 



2) Motif Identitas Personal, berbicara 
mengenai motivasi seseorang 
mengonsumsi media untuk memperkuat 
nilai dan menunjukkan sesuatu yang ada 
dalam dirinya.  

3) Motif Integrasi dan Interaksi Sosial, 
berbicara mengenai bagaimana 
seseorangv mengonsumsivmedia untuk 
kelangsungan hubungannyav dengan 
orangvlain.  

4) Motif DiversiVatauVHiburan, berbicara 
mengenai pengonsumsian media guna 
memenuhi keinginan untukvmelepaskan 
dirivvdari ketegangan dan memenuhi 
keinginan akan hiburan. 

 
Teori Usesv and Gratificationsv  

Usesv and Gratificationsv merupakan 
teoriv yang cukupv populerv dalam studi 
komunikasi massav (Littlejohn & Foss, 2005). 
Teori Uses and Gratificationsv pertama kaliv 
dikemukakanv oleh Elihu Katz, dan menekankan 
pada khalayak, tepat nya apa yang dilakukan 
khalayakv terhadap mediav (Rakhmat, 2007). 
Severin dan Tankard (2008) menyebutkan 
“Teori Uses and Gratificationsv memilikiv fungsi 
untukv melihatv kebutuhanv manusia secara 
psikologis dan sosialv, sehinggav memunculkan 
harapan tertentu dari suatu media dan 
pemenuhan kebutuhan. Inti dari model Uses and 
Gratifications ini adalah aktivitasv khalayakv 
yakniv pilihan yang di sengaja olehv 
pengonsumsi media guna memenuhiv 
kebutuhan masyarakat. 
 
3. METODE PENELITIANv 

Pada penelitianvvini menggunakanv 
pendekatanv kuantitatifv danvvtipe penelitian 
deskriptif. Teknikv pengambilanv sampelv 
menggunakanv teknikv purposivev sampling. 

Respondenv pada penelitianv ini merupakan 
anak muda di Kota Denpasar yang aktif 
menonton channel YouTube Kimi Hime yaitu 
anak muda rentang usia 16 hingga 30 tahun.  

Teknik pengumpulanvvdata penelitian ini 
adalah teknik kuesioner atau angket yang 
dilakukan dengan menguji validitas dan 
reabilitas alat ukur terlebih dahulu. Berdasarkan 
uji validitas alat ukur penelitian motif memiliki 
koefisien korelasi 0.328 hingga 0.705. Kemudian 
hasil uji validitas kepuasan menunjukkan 
koefisien korelasi 0.411 hingga 0.861. Uji 
reabilitas motif memiliki nilai croanbach alpha 
0,908 dan kepuasan memiliki nilai croanbach 
alpha 0,949. 

 
4. HASIL PENELITIANv 

4.1. Profil Responden  
Tabel 4.1 

DistribusivRespondenvBerdasarkanvUsia 
No Usiav 

Jumlah 
Responden

v 
Persentase 

(%) 
1 16-20 

tahun 231 66.4% 
2 21-25 

tahun 87 25.0% 
3 26-30 

tahun 30 8.6% 
Jumlah 348 100% 

Sumber: Olah Data, 2021 
Hasil distribusi responden penelitian ini mayoritas 
responden berusia 16 hingga 20 tahun sejumlah 
231 orang dengan persentase sebesar 66.4%. 

 
Tabel 4.2 

Distribusi RespondenvBerdasarkanvJenis 
Kelamin 

No Jenis 
Kelaminv 

Jumlah 
Respond

env 
Persentase 

(%)v 
1 Laki-lakivv 247 71.0% 
2 Perempuanv 101 29.0% 

Jumlah 348 100%v 
Sumberv: Olah Data, 2021 



Hasil distribusi responden mayoritasv 
respondenv penelitianv iniv berjenisv kelaminv 
laki-lakiv sejumlah 247 orang dengan persentase 
sebesar 71.0%. 
 

Tabel 4.3 
DistribusivRespondenvBerdasarkan PendidikanvTerakhir 

No. Pendidikan 
Terakhirv 

Jumlah 
Respon

den 
Persentase 

(%) 

1 
Tidak 
Sekolah/ 
Tidak Tamat 

0 0.0% 

2 Sekolah 
Dasar (SD) 0 0.0% 

3 SMP/Sederaj
at 26 7.5% 

4 SMA/Sederajat 235 67.5% 

5 Diploma/Sarj
ana 83 23.9% 

6 Pascasarjana 4 1.1% 
Jumlah 348 100% 

Sumber: Olah Data, 2021 
Mayoritas responden dalam penelitian ini 
memiliki pendidikan terakhir yaitu SMA/Sederajat 
sejumlah 235 orang dengan persentase 67.5% 
 
 
 Tabel 4.4  
DistribusivRespondenvBerdasarkan Pekerjaan 

Nov Pekerjaanv 
Jumlah 

Responden
v 

Persentas
e (%) 

1 Mahasiswa 191 54.9% 
2 Karyawan 

Swasta 42 12.1% 
3 PNS 8 2.3% 
4 Wiraswasta 11 3.2% 
5 Lainnya 96 27.6% 

Jumlah 348 100% 
Sumber: Olah Data, 2021 

PekerjaanVVmayoritas respondenVdalam 
penelitian ini memiliki pekerjaan sebagai 
mahasiswa sejumlah 191 orang dengan 
persentase 54.9%. 
 

Tabel 4.5 
Distribusi Responden Berdasarkan Frekuensi Menonton Channel Youtube Kimi Hime 

No 
Frekuensi 
Menonton 
Channel 

Youtube Kimi 
Hime  

Jumlah 
Respon

den 
Persentas

e (%) 

1 1-2 hari sekaliv 213 61.2% 
2 3-4 hari sekaliv 12 3.4% 
3 5-6 hari sekaliv 101 29.0% 
4 Setiap hariv 22 6.3% 

Jumlah 348 100% 
Sumber: Olah Data, 2021 
Hasil distribusi responden berdasarkan frekuensi 
menonton channel youtube Kimi Hime bahwa 
mayoritas responden menonton channel youtube 
Kimi Hime dengan frekuensi 1-2 hari sekali 
sejumlah 213 orang dengan persentase 61.2%. 

Tabel 4.6 
Distribusi RespondenvBerdasarkan Perangkat yang Digunakan 
No Perangk

at 
Jumlah 

Responde
n 

Persentase 
(%) 

1 Smartpho
ne 311 89.4% 

2 PC 37 10.6% 
3 Lainnya 0 0% 

Jumlah 348 100% 
Sumber: Olah Data, 2021 
Hasil deskripsi responden berdasarkan perangkat 
yang digunakan saat menonton channel youtube 
Kimi Hime bahwa mayoritas responden 
menggunakan perangkat smartphone sejumlah 
311 orang dengan persentase 89.4%. 

Tabel 4.7 
Distribusi Responden Berdasarkan Jam Menonton Channel Youtube Kimi Hime  

No Jam 
Menonton 

Jumlah 
Responden 

Persent
ase (%) 



1 00.00-04.00 51 14.7% 
2 04.00-08.00 10 2.9% 

3 08.00-12.00 29 8.3% 
4 12.00-16.00 87 25.0% 
5 16.00-20.00 78 22.4% 

6 20.00-24.00 93 26.7% 
Jumlah 348 100% 

Sumber: Olah Data, 2021 
Hasil deskripsi responden berdasarkan jam 
menonton channel Youtube Kimi Hime bahwa 
mayoritas responden dalam penelitian ini 
menonton channel Youtube Kimi Hime pada 
pukul 20.00-24.00 sejumlah 93 orang dengan 
persentase 26.7%. 

Tabel 4.8 DistribusivRespondenvBerdasarkanvJenis 
Tayangan Channel Youtube Kimi Hime  

No 
Jenis Konten 

Channel 
Youtube Kimi 

Hime  
Jumlah 

Responden 
Persentase 

(%) 
1 Game 195 56% 
2 Vlog 

Keseharian  39 11.2% 
3 Makanan 57 16.4% 
4 

Review 
tentang 
barang 

16 4.6% 

5 Questions and 
Answer (QnA) 41 11.8% 

6 Lainnya 0 0% 
Jumlah 348 100% 

 Sumber: Olah Data, 2021 
Hasil deskripsi responden berdasarkan jenis 
tayangan menonton channel Youtube Kimi Hime 
bahwa mayoritas responden dalam penelitian ini 
menonton jenis tayangan game pada Channel 
Youtube Kimi Hime sejumlah 195 orang dengan 
persentase 56%. 

Tabel 4.9 
Distribusi Responden Berdasarkan Teman 

Menonton Channel Youtube Kimi Hime 

No Teman 
Menonton 

Jumlahv 
Responden 

Persentase 
v(%) 

1 Teman 49 14.1% 
2 Saudara 13 3.7% 
3 Sendiri 286 82.2% 

Jumlah 348 100% 
Sumber:  Olah Data, 2021 
Hasilvdeskripsi responden berdasarkan teman 
menonton channel youtube Kimi Hime mayoritas 
responden dalam penelitian ini menonton sendiri 
channel youtube Kimi Hime sejumlah 286 orang 
dengan persentase 82.2%. 

 
Tabel 4.10 

Distribusi Responden Berdasarkan Pemberian 
Like pada Channel Youtube Kimi Hime yang 

Disukai 
       No. Jawaba

n 
Jumlah 

Responden 
Persentase 

(%) 
1 Ya 63 18.1% 
2 Tidak 285 81.9% 

Jumlah 348 100% 
Sumber: Olah Data, 2021  

Hasil deskripsi responden berdasarkan 
pemberian like mayoritas responden pada 
penelitian ini tidak memberikan like pada video 
channel youtube Kimi Hime sejumlah 285 dengan 
persentase 81.9% 
 vTabel 4.11 

Distribusi Responden Berdasarkan 
Penyimpanan Video Channel Youtube Kimi 

Hime yangDisukai 
      No. Jawaban Jumlah 

Responden 
Persentas

e (%) 
1 Ya 316 9.2% 
2 Tidak 32 90.8% 

Jumlah 348 100% 
Sumber: Olah Data, 2021 

Hasil deskripsi responden berdasarkan 
penyimpanan bahwa responden dalam penelitian 
ini mayoritas tidak menyimpan video yang disukai 
sejumlah 316 dengan persentase subjek 90.8%.  
4.2. Deskripsi Hasil Uji Motif dan Kepuasan 
Menonton Channel Youtube Kimi Hime 
1. Motif dan Kepuasan Informasi 



Tabel 4.12 
Skor rata-rata Motif dan Kepuasan Menonton 

Channel Youtube Kimi Hime dari Aspek Informasi 
No 

Pernyat
aan 

Motif 
Informas

i (GS) 
Kepuasan 
Informasi 

(GO) 
Keterangan 

1 3.06 3.00 Tidak 
Terpuaskan 

2 3.24 3.30 Terpuaskan 
3 2.81 2.97 Terpuaskan 
4 2.97 3.01 Terpuaskan 
5 3.10 3.00 Tidak 

Terpuaskan 
Rata-
rata 

3.03 3.05 Terpuaskan 
Sumber Data, 2021 
Berdasarkan tabel 4.12 dijelaskan bahwa dalam 
aspek informasi secara keseluruhan terjadi 
kepuasan antara motif dan kepuasan menonton 
channel Youtube Kimi Hime. Hal ini dikarenakan 
nilai gratification sought (gs) yakni motif memiliki 
nilai lebih kecil yaitu 3.03 dibandingkanvdengan 
nilai gratification obtained (go) atauvkepuasan 
yakni 3.05. 
2. Motif dan Kepuasan Identitas Personal  

vTabel 4.26 
Skor rata-rata Motif dan Kepuasan Menonton 

Channel Youtube Kimi Hime dari Aspek 
Identitas Personal 

No 
Perny
ataan  

Motif 
Identitas 

Personal(GS) 
Kepuasan 
Identitas 

Personal(GO 
Keterangan 

1 2.91 2.85 Tidak 
Terpuaskan 

2 3.00 2.91 Tidak 
Terpuaskan 

3 2.95 3.01 Terpuaskan 
4 3.32 3.17 Tidak 

Terpuaskan 
5 3.09 2.89 Tidak 

Terpuaskan 
6 2.76 2.82 Terpuaskan 

Rata-rata 3.00 2.94 Tidak Terpuaskan 
Sumber: Olah Data, 2021 
Berdasarkan tabel 4.26 dijelaskan pada identitas 
personal terdapat ketidakpuasan antara motif 
dan kepuasan menonton Channel Youtube Kimi 

Hime. Hal ini dikarenakan nilai gratification 
sought (gs) yaknivmotif memiliki nilai lebih besar 
yaitu 3.00 dibandingkan dengan nilai 
gratification obtained (go) atau kepuasan yakni 
2.94. 
3. Motif dan Kepuasan Integritas dan Interaksi 
Sosial  

Tabel 4.32 
Skor rata-rata Motif dan Kepuasan Menonton 

Channel Youtube Kimi Hime dari Aspek 
Integritas dan Interaksi Sosial 

No 
Pern
yataa

n 

Motifv 
Integritas 

dan 
Interaksi 

Sosial 
(GS) 

Kepuasan 
Integritas 

dan 
Interaksi 

Sosial 
(GO) 

Keterangan 

1 3.03 3.07 Terpuaskan 
2 3.00 2.95 Tidak 

Terpuaskan 
3 3.07 3.12 Terpuaskan 
4 3.08 3.19 Terpuaskan 
5 2.88 2.92 Terpuaskan 

Rata-
rata 3.01 3.05 Terpuaskan 
Sumber: Olah Data, 2021 
Berdasarkan tabel 4.32 dijelaskan bahwa dalam 
aspek integritasvdan interaksi sosial terdapat 
kepuasan antaravmotif dan kepuasan dalam 
menonton channel Youtube Kimi Hime. Hal ini 
dikarenakan nilai gratification sought (gs) yakni 
motif memiliki nilai lebih kecil yaitu 3.01 
sedangkan nilai gratification obtained (go) atau 
kepuasan yakni 3.05. 
 
4. Motif dan Kepuasan Hiburan 

Tabel 4.37 
Skor rata-rata Motif dan Kepuasan Menonton 

Channel Youtube Kimi Hime  dari Aspek 
Hiburan 

No 
Perny
ataan 

Motif 
Hibura
n (GS) 

Kepuasan 
Hiburan 

(GO) 
Keterangan 

1 3.32 3.26 Tidak 
Terpuaskan 

2 3.17 3.24 Terpuaskan 



3 3.43 3.35 Tidak 
Terpuaskan 

4 3.10 3.19 Terpuaskan 
Rata-
rata 3.25 3.26 Terpuaskan 
Sumber: Olah Data, 2021 

Berdasarkan tabel 4.37 dijelaskan bahwa dalam 
aspek hiburan terjadi kepuasan antara motif dan 
kepuasan dalam menonton channel Youtube Kimi 
Hime. Hal inivdikarenakan nilai gratification sought 
(gs) yakni motif memiliki nilai lebih kecil yaitu 3.25 
dibandingkan dengan nilai gratification obtained 
(go) atau kepuasanVyakni 3.26. 

Tabel 4.38 
Hasil Crosstabs Motif dan Kepuasan 

Menonton channel Youtube Kimi Hime 
dengan Jenis Kelamin 

Jenis Motif Jenis 
Kelamin 

Rata-rata 
Motif (GS) 

Rata 
Kepuasan(GO) 

Informasi Laki-laki 3.02 3.05 
Perempuan 3.07 2.98 

Identitas 
Personal 

Laki-laki 2.96 2.92 
Perempuan 3.08 2.98 

Integritas dan 
Interaksi 
Sosial 

Laki-laki 2.97 3.04 

Perempuan 3.09 3.06 

Hiburan Laki-laki 3.24 3.26 
Perempuan 3.28 3.24 

Rata-rata Skor Laki-Laki 3.04 3.07 
Rata-rata Skor Perempuan 3.13 3.06 

Sumber: Olah Data, 2021 
Nilai rata-rata motif laki-laki menonton channel 
Youtube Kimi Hime secara keseluruhan adalah 
3.04 dan nilai rata-rata kepuasan laki-laki 
menonton channel Youtube Kimi Hime adalah 3.07. 
Hal ini berati nilaivgratification sought laki-laki lebih 
kecil dibandingkan dengan nilai gratification 
obtained nya. Nilai rata-rata motif perempuan 
menonton channel Youtube Kimi Hime secara 
keseluruhan adalah 3.13 dan nilai rata-rata 
kepuasan perempuan menonton channel Youtube 
Kimi Hime adalah 3.06. Hal ini berarti nilai 

gratification sought perempuan lebih besar 
dibandingkanvvdenganvvnilai gratification obtained. 

Tabel 4.39 
Hasil Crosstabs Motif dan Kepuasan Menonton 

channel Youtube Kimi Hime dengan Usia 
Responden 

Jenis 
Motif Usia (th) 

Rata-rata 
Skor Motif 

(GS) 
Rata-rata 
Kepuasan 

(GO) 
Informasi 

16-20  2.98 3.03 
21-25  3.15 3.15 
26-30 3.06 2.92 

Identitas 
Personal 

16-20  2.99 2.92 
21-25  3.05 3.01 
26-30  2.91 2.82 

Integritas 
dan 

Interaksi 
Sosial 

16-20  3.00 3.05 
21-25  3.03 3.04 
26-30  3.02 3.05 

Hiburan 
16-20  3.21 3.21 
21-25  3.34 3.36 
26-30  3.32 3.30 

Rata-rata Skor 16-20 
tahun 3.04 3.05 

Rata-rata Skor 21-25 
tahun 3.14 3.14 

Rata-rata Skor 26-30 
tahun 3.07 3.02 

Sumber: Olah Data, 2021 
Secaravvkeseluruhan, dapat dilihat bahwa 
respondenvyang memiliki usia 26–30 tahun 
memiliki skor rata-rata kepuasan paling rendah 
yang bernilai 3.02 dan responden dengan usia 
16-20 tahun memiliki skor rata-rata kepuasan 
yakni bernilai 3.05. Skor rata-rata kepuasan 
responden dengan rentang usia 21-25 tahun 
bernilai 3.14 yang merupakan skor paling tinggi. 
 
 

4.4. Analisis Data  
Tabel 4.45 

AkumulasivSkorvRata-ratavMotif dan 
Kepuasan Menonton Channel Youtube Kimi 

Hime 
     Jenis 

Motif 
Gratifi
cation 
Sough
t (GS)v 

Gratificatio
n Obtained 

(GO)v 

Keterangan 

Informasi
v 3.03 3.05 Terpuaskan 



Identitas 
Personal

v 
3.00 2.94 

Tidak 
Terpuaskan 

Integrasi 
& 

Interaksi 
Sosialv 

3.01 3.05 
Terpuaskan 

Hiburanv 3.25 3.26 Terpuaskan 
Rata-
ratav 3.07 3.08 Terpuaskan 

Sumber: Olah Data, 2021 
Hasilv penelitianv ini jugav menunjukkan bahwa 
motifv informasiv yang terpuaskan mendapatkan 
informasi yang diperlukan, mengetahui konten 
channel Youtube Kimi Hime dan memberi solusi 
atau referensi untuk memecahkan masalah dari 
channel Youtube Kimi Hime bagi kehidupan 
khalayak. Pada channel youtube Kimi Hime motif 
informasi responden mencari informasi adalah 
rasa penasaran terbanyak yang mendasari 
responden menonton channel Youtube Kime 
Hime yaitu rasa penasaran atau rasa ingin tahu. 
Sebanyak 20,40% atau 71 responden 
menyatakan bahwa faktor pendorong untuk 
menonton channel Youtube Kime Hime didasari 
oleh rasa penasaran atau rasa ingin tahu akan 
channel tersebut. 

Hasil penelitian ini menunjukkan adanya 
ketidakpuasan pada motif identitas pribadi. Hal ini 
dapat dilihat dari skor rata-rata Gratification 
Sought (GS) nya yakni 3.00, di mana lebih besar 
dari skor rata-rata Gratification Obtained (GO) nya 
yakni sebesar 2.94. Hal ini berarti kepuasan yang 
diinginkan lebih tingggi daripada kepuasan yang 
didapatkan oleh responden, sehingga dapat 
dikatakan motif identitas pribadi belum terpuaskan 
menonton channel Youtube Kimi Hime adalah 
dalam hal ini ingin percaya diri, mengetahui hal 
yang dapat saya tiru dari channel Youtube Kimi 
Hime, mengetahui hal baru saat menonton 
channel Youtube Kimi Hime, dan mendapatkan 
saran yang berguna bagi kehidupan pribadi. 

Teori Uses and Gratifications yakni media 
merupakan suatu sumber pemenuh kebutuhan 
khalayak, dan media Channel Youtube Kimi Hime 
dapat dikatakan cukup mampu untuk bersaing 
aktif antar media karena mampu mendapatkan 
kepuasan lain dari khalayak. Kepuasan yang 
didapatkan responden melalui menonton channel 
youtube Kimi Hime dalam motif ini adalah 
tayangan video dapat dijadikan sebagai bahan 
bincang-bincang responden dengan teman 
ataupun lingkungannya, dan juga dalam hal 
menemukan istilah baru yang dapat digunakan 
dalam lingkup pertemanan responden. 

Teori Uses and Gratifications menjelaskan 
bahwa pengguna media berperan aktif dalam 
memilih dan menggunakan media, di mana 
khalayak secara sadar memilih media yang 
hendak digunakan (West & Turner, 2010). Jika 
dilihat dari hasil skor tertinggi motif dan kepuasan 
khalayak dalam menonton channel Youtube Kimi 
Hime, maka aspek hiburan merupakan motif 
tertinggi responden dalam memilih channel 
youtube Kimi Hime sebagai media pemenuh 
kebutuhannya. Hal ini dapat dilihat melalui skor 
rata-rata Gratification Sought (GS) nya yakni 
sebesar 3.25 lebih kecil dibandingkan gratification 
obtained (GO) yakni sebesar 3.26. Hal ini juga 
didukung dari hasil pertanyaan terbuka motif 
informasi sejumlah 31.60% yang diperoleh dari 
media hiburan dan kesenangan. 

 
 

5. KESIMPULAN 
Hasil penelitian ini menunjukkan ada tiga 

motif yang mampu terpuaskan melalui menonton 
channel youtube Kimi Hime, yakni motif informasi, 
motif integritas dan interaksi sosial, dan motif 
hiburan. Hasil penelitian ini juga menunjukkan 
bahwa terdapat satu motif yang belum mampu 



terpuaskan dengan menonton channel youtube 
Kimi Hime, yakni   motif   identitas personal.  

Motif yang paling banyak yang dimiliki 
oleh responden dalam penelitian ini adalah motif 
hiburan. Alasan motif hiburan menjadi motif 
terbesar responden dalam menonton channel 
youtube Kimi Hime dapat terlihat dalam 
pernyataan responden menonton channel youtube 
Kimi Hime hendak mendapatkan hiburan dan 
hendak menghilangkan kebosanan.  
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