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ABSTRACT 

Tiktok became the most downloaded non-game category application worldwide as of 

September 2020. TikTok Good Ponsel account is now one that is quite popular. This study aims 

to determine the effect of the TikTok Sales Promotion Girls Good Ponsel video in increasing the 

brand awareness of Good Ponsel to teenagers in Denpasar. The theory used in this research is 

Stimulus Organism Response Theory. This type of research used quantitative associative. The 

findings in this study were it has a positive and significant effect. Denpasar City youth can easily 

recognize Good Ponsel because the TikTok Sales Promotion Girls Good Ponsel videos without 

assistance (advertising/promotion) and Sales Promotion Girls have succeeded in attracting the 

attention of teenagers as evidenced by the highest average score on the brand awareness 

variable. This is sufficient to indicate that Good Ponsel has formed brand awareness for teenagers 

in Denpasar City. 
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1. PENDAHULUAN 
 

Media isosial iyang isaat iini imengalami 

ikemajuan ipesat idan iberagam isudah 

imenjadi ikebutuhan ibagi imasyarakat idunia 

ibaik idalam ihal ipekerjaan, ipendidikan, 

ibisnis, idan ilain isebagainya iTerdapat 

ibeberapa itransformasi idalam imedia isosial, 

idiantaranya iialah imemungkinkan iorang ilain 

idapat isaling iberbicara isatu isama ilain ibaik 

imelalui isuara iataupun ivideo, iberbagi ifoto 

iataupun ivideo, imembuat igrup ipercakapan, 

imenciptakan ijejaring isecara ionline idan 

ihingga ipada imembuat ikonten isendiri iyang 

imenyenangkan. i 

Salah isatu imedia isosial iyang isedang 

idiminati iialah itiktok. iHal iyang imembuat 

itiktok imenonjol idi iantara ipara ipesaing 

ilainnya iadalah iaplikasi ihiburan iini 

imemungkinkan isemua iorang iuntuk ibisa 

imenjadi ikreator ikarena ikesederhanaan idan 

ikemudahannya. iDari iperspektif ipasar, 

iaplikasi iyang iberfokus ipada ivideo ipendek 

ilebih imenarik iperhatian ipengguna ikarena 

itidak imemakan ibanyak iwaktu. iPengguna 

ibisa ilangsung imengidentifikasi ikonten 

ipilihan idan iberalih ike ivideo ilainnya ijika 

itidak itertarik i(Kumparan.com, i2020). 
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Tiktok imenjadi iaplikasi ikategori iselain 

igim ipaling ibanyak idiunduh idi iseluruh idunia 

iper iSeptember i2020. iDalam ilaporan 

iSensor iTower, i10 ibesar iaplikasi ikategori 

inon igim idengan iangka iunduhan itertinggi, 

itiktok imenempati iposisi ipertama. 

Pada itahun i2020 iini idi iIndonesia, itiktok 

imenjadi imedia isosial iyang imengalami 

iperkembangan ipesat ihingga imenjadi 

ibudaya ipopular. iSebenarnya iaplikasi itiktok 

ibukanlah imedia isosial iyang ibaru idi 

iIndonesia, ikarena ipada ibeberapa itahun 

ibelakangan idi itahun i2018 ihingga i2019 

itiktok isudah imulai idikenal idi iIndonesia, 

iakan itetapi ipada isaat iitu itiktok isempat 

idiblokir ioleh iKementerian iKomunikasi idan 

iInformatika, idengan ialasan itiktok 

imemproduksi ikonten inegatif, iterutama ibagi 

ikalangan ianak-anak i(Kominfo.go.id, i2018) 

TikTok imerupakan isebuah iaplikasi iyang 

imemberikan iefek ispesial iyang iunik idan 

imenarik iyang ibisa idigunakan ioleh ipara 

ipengguna iaplikasi iini idengan imudah iuntuk 

imembuat ivideo ipendek iyang ibisa imenarik 

iperhatian ibanyak iorang iyang imelihatnya 

i(Mastekno.com, i2019). iAplikasi iini ibisa 

idikatakan iadalah iaplikasi ipenghibur. i 

iAplikasi iTikTok iini ipun idapat imembuat isi 

ipengguna idikenal iatau iterkenal. iBahkan 

ibeberapa ipengguna imenggunakan iTikTok 

iuntuk imelakukan ipemasaran idigital. 

iMeliputi ibranding, iedukasi ikonsumen, 

ikampanye ikesadaran, idll. 

i(Ikhwankhalim.com, i2020) 

Salah isatu iyang imemanfaatkan iTikTok 

isebagai imedia ipromosi iadalah igerai 

ismartphone iGood iPonsel. iGerai 

ismartphone iGood iPonsel, imenjadikan 

iTikTok isebagai imedia ipromosi iyang icukup 

iefektif. iMelalui iperempuan-perempuan iseksi 

iyang iberjoget idi iTikTok, iGood iPonsel 

imencuri iperhatian inetizen iterutama ipara 

ikaum iAdam. iPerempuan-perempuan 

itersebut idiketahui imerupakan ikaryawati 

iatau isales iromotion igirls iGood iPonsel. 

iSales iPromotion iGirls itersebut iadalah 

ibagian idigital imarketing iGood iPonsel. 

iMereka ibertugas imengontrol idan 

imengunggah ikonten, ibaik idi iInstagram, 

iTikTok, imaupun iYoutube i(Solopos, i2020). 

Akun iTikTok iGood iPonsel ikini imenjadi 

isalah isatu iyang icukup ipopuler. iVideo 

iperempuan-perempuan icantik i(yang 

imerupakan isales ipromotion igirls iGood 

iPonsel) ibergoyang iseksi isecara iviral 

idibagikan iulang ioleh ibelasan ibahkan 

ipuluhan iakun ilintas imedia isosial iseperti 

iInstagram ihingga iTikTok. iHal iini itentu 

imenguntungkan ipromosi iGood iPonsel 

i(Solopos.com, i2020) 

Terbukti isampai ijanuari i2021 iakun 

iTikTok i@goodponsel imemiliki i2.1 ijuta 

ipengikut idengan ijumlah i15.1 ijuta ilikes 

i(TikTok.com, i2021), idi iInstagram imemiliki 

i440 iribu ipengikut i(Instgaram.com, i2020) 

idan idi iyoutube imemiliki i93.5 iribu 

isubscribers. iCapaian itersebut iterbilang 

icukup ibesar iuntuk iakun imedia isosial igerai 

ismartphone. iBahkan iberkat iketenarannya, 

ibeberapa ikali isalah isatu iSales iPromotion 

iGirls iGood iPonsel idiundang ike iacara 

istasiun itelevisi inasional. i(Dailyasia.com, 

i2020) iTak iheran ijika iGood iPonsel ikini 

iselalu iramai ipembeli. i(NKRIKU.com, i2020) 

Hal iinilah iyang imendorong ipeneliti 

imelakukan ipenelitian iuntuk imengetahui 

ipengaruh iterpaan ivideo iTikTok iSales 

iPromotion iGirls iGood iPonsel idalam 



3 

 

imeningkatkan ibrand iawareness iGood 

iPonsel ipada iremaja idi ikota iDenpasar. 

Peneliti imemilih iremaja idikarenakan 

iPengguna iTikTok idi iIndonesia ididominasi 

ioleh ipara iremaja idengan irentang iusia i14-

24 itahun. iSementara idari isegi iwilayah, 

ipengguna iTikTok idi iIndonesia iberasal idari 

ikota-kota ibesar i(autotekno.sindonews.com, 

i2020). iSehingga ipeneliti imemilih iKota 

iDenpasar isebagai ilokasi ipenelitian ikarena 

ikota iDenpasar imerupakan iSalah isatu iKota 

ibesar idi iIndonesia. iDi iBali isendiri ikota 

iDenpasar imerupakan ikota idengan 

ipenduduk iyang imengakses iTeknologi 

iInformasi idan iKomunikasi i(TIK) ipaling 

itinggi idi ibanding ikota/kabupaten ilainnya idi 

iprovinsi iBali isesuai idengan idata iterbaru 

iyang iditerbitkan iBadan iPusat iStatistik 

iProvinsi iBali. 

 

1.2 Rumusan iMasalah 

Berdasarkan ilatar ibelakang itersebut, 

idapat idirumuskan imasalah ipenelitian iini 

iyaitu ibagaimana ipengaruh iterpaan ivideo 

iTikTok iSales iPromotion iGirls iGood iPonsel 

idalam imeningkatkan ibrand iawareness 

iGood iPonsel ipada iremaja idi ikota 

iDenpasar? 

 

1.3 Batasan iMasalah 

Batasan imasalah idalam ipenelitian iini 

ihanya imeliputi ipengaruh iterpaan ivideo 

iTikTok iSales iPromotion iGirls iGood iPonsel 

idalam imeningkatkan ibrand iawareness 

iGood iPonsel ipada iremaja idi ikota 

iDenpasar 

 

 

1.4 Tujuan iPenelitian 

Penelitian iini ibertujuan iuntuk 

imengetahui ipengaruh iterpaan ivideo iTikTok 

iSales iPromotion igirls iGood iPonsel idalam 

imeningkatkan ibrand iawareness iGood 

iPonsel ipada iremaja idi ikota iDenpasar. 

 

1.5 Manfaat iPenelitian 

1.5.1 Manfaat iTeoritis 

Hasil ipenelitian iini idiharapkan idapat 

imemberikan isumbangan iterhadap 

ipengembangan idisiplin iIlmu iKomunikasi 

iserta isebagai idasar ipemikiran ibagi 

ipenelitian isejenis iselanjutnya, ikhususnya 

idalam ibidang ikomunikasi ipemasaran 

imelalui imedia isosial. 

1.5.2 Manfaat iPraktis 

Hasil ipenelitian iini idiharapkan idapat 

imemberi imanfaat idan imasukan ikepada 

iGood iPonsel imaupun iperusahaan isejenis 

ilainnya iserta isebagai isumbangan iinformasi 

ikepada ipembaca imengenai ipengaruh iakun 

itiktok idalam imeningkatkan ibrand 

iawareness. i 

 

2. KAJIAN iPUSTAKA 

 

2.2 Landasan iTeori 

2.2.1 Komunikasi iPemasaran 

Komunikasi ipemasaran imerupakan 

isuatu ipengolahan, iproduksi idan 

ipenyampaian ipesan imelalui isatu iatau 

iberbagai ipesan iyang idilakukan 
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iberkesinmabungan idan ibertujuan iuntuk 

imempersuasi, imenginformasikan idan 

imengingatkan ikonsumen imengenai imerek 

iproduk iyang idijual i(Oktavia, i2012). 

iKomunikasi ipemasaran imerupakan isebuah 

iusaha iperusahaan iuntuk imembentuk icitra 

idan iimage ikonsisten ibagi ikonsumen 

i(Morissan i2012 idalam iredana iet ial, i2017). 

2.2.2 Brand Awareness 

Brand iawareness imerupakan 

ikemampuan imerek idapat imuncul idibenak 

ikonsumen iserta ikonsumen idapat 

imengingat ikategori inama iproduk itertentu 

idan isecara idetail idapat imembeli iproduk 

idan iseberapa imudahnya inama itersebut 

idimunculkan i(Shimp idalam iHamid idan 

iHartati i2013: i82) 

Kesadaran imerek i(brand 

iawareness) idibagi imenjadi iempat ibagian 

iyaitu: 

1. Unware iof ibrand i(Tidak imenyadari 

imerek) 

Kategori iini itermasuk imerek iyang 

itetap itidak idikenal iwalaupun isudah 

idilakukan ipeningingatan ikembali ilewat 

ibantuan i(aided irecall) 

2. Brand iRecognition i(pengenalan imerek) 

Kategori iini imeliputi imerek iproduk 

iyang idikenal ikonsumen iseteah 

idilakukan ipengingatn ikembali ilewat 

ibantuan. 

3. Brand iRecall i(pengingatan ikembali 

imerek) 

Kategori iini imeliputi idalam ikategori 

isautu iproduk iyang idisebutkan iatau 

idiingat ikonsumen itanpa iharus idilakukan 

ipengingatan ikembali, idiistilahkan 

idengan ipengingatan ikembali itanpa 

ibantuan i(unaided irecall). 

4. Top iof iMind i(Puncak iPikiran) 

Nama imerek iyang ipertama ikali 

idiebitkan ioleh ikonsumen idan 

imerupakan ipuncak idari ipikiran idari 

ikonsumen iitu isendiri. 

2.2.3 Aplikasi iTikTok 

TikTok imerupakan iaplikasi iSosial 

iMedia iyang imenjadi ibudaya ipopuler idi 

iIndonesia imulai iawal itahun i2020 iini. 

iTikTok isendiri idalam ipelafalan ibahasa icina 

idi isebut iDouyin iyang imerupakan iaplikasi 

ivideo imusik iyang ipada iawalnya idigunakan 

iuntuk ihiburan ilipsync ilagu ioleh 

ipenggunanya, iaplikasi iini idari iberasal idari 

inegeri iTiongkok iyang idiciptakan ioleh 

iByteDance itahun i2016 i(Teknokompas.com, 

i2020) 

Aplikasi iTikTok iini ipun idapat 

imembuat isi ipengguna idikenal iatau 

iterkenal. iDikenal iatau iterkenal ikarena 

ivideo-video iyang imereka ibuat, iada ivideo 

iyang iterkenal ikarena ikreatifitasnya, iada 

ijuga iyang iterkenal ikarena ivideo inya iyang 

ilucu, iada ijuga iyang iterkenal ikarena 

ikeunikan ivideo iyang idibuat. iSemua isesuai 

ipandangan idari isetiap ipenonton iatau isi 

ipengguna ilain. 

2.2.4 Teori iSOR 

S-O-R imerupakan iteori imengenai 

iindividu iyang idapat imenghubungkan ipesan 

idari isebuah imedia idan imenimbulkan ireaksi 

iterhadap iaudience i(Khalayak). iStimulus 

imerupakan ipesan-receiver isebagai 

ipenerima iindividu i(Organisme) i– iEfek idari 

ikomunikasi imassa imelalui imedia i(Respons) 

iMcQuail i(2011:234). 
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Model iini imenunjukkan ibahwa 

ikomunikasi imerupakan iproses iterjadi iaksi 

idan ireaksi. iArtinya imodel iini imengasumsi 

ibahwa ikata-kata iverbal, iisyarat inonverbal, 

isimbol-simbol itertentu iakan imerangsang 

iorang ilain imemberikan irespon idengan 

iyang iberbeda itergantung ibagaimana iisi 

ipesan i(Rahmawati, i2013). 

Dalam ipenelitian iini istimulus 

imerupakan iVideo iTikTok isales ipromotion 

igirls iGood iPonsel isedangkan iremaja idi 

iKota iDenpasar idan irespon iyang iterjadi 

iperubahan isikap iterhadap iGood iPonsel 

idan iGood iPonsel imendapatkan ibrand 

iawareness idi imasyarakat. 

2.3 Model Analisis 

Penelitian ini menggunakan model 

analisis sebagai berikut : 

Hubungan antar variabel dalam 

penelitian ini adalah hubungan asimetris, 

yaitu jenis hubungan Ketika variabel yang 

satu mempengaruhi variabel yang lain dan 

tidak dapat saling dipertukarkan. Jadi, 

kedudukan pengaruh video TikTok Sales 

Promotion Girls Good Ponsel dalam 

meningkatkan brand awareness tidak 

dapat dipertukarkan. 

 

2.4 Hipotesis 

H0 : Video TikTok Sales Promotion Girls 

Good Ponsel tidak memberikan pengaruh 

dalam meningkatkan brand awareness 

Good Ponsel pada remaja di Kota 

Denpasar 

H1 : Video TikTok Sales Promotion Girls 

Good Ponsel memberikan pengaruh 

dalam meningkatkan brand awareness 

Good Ponsel pada remaja di Kota 

Denpasar. 

 

2.5 Operasionalisasi Konsep 

Definisi operasionalisasi dari masing-

masing variabel penelitian dapat dijelaskan 

sebagai berikut: 

1. Video TikTok sales promotion girls Good 

Ponsel (X) dalam penelitian ini yaitu video 

TikTok berupa karyawati atau sales 

promotion girls Good Ponsel. 

2. Brand Awareness (Y) adalah sebuah 

kemampuan dari seorang pembeli 

potensial untuk mengenali atau 

mengingat bahwa sebuah merek adalah 

bagian dari sebuah kategori produk 

tertentu. 

 

3. KAJIAN PUSTAKA 

3.1 Jenis Penelitian 

Penelitian ini menggunakan 

paradigma positivis dengan pendekatan 

kuantitatif dengan tipe penelitian asosiatif. 

Digunakan untuk melihat hubungan kasualitas 

atau hubungan sebab-akibat antara dua 

variabel atau lebih (Bungin, 2015).  

3.2 iSumber iData 

3.2.1 iData iPrimer 

Video TikTok 

Sales 

Promotion 

Girls Good 

Ponsel (X) 

Brand 

Awareness (Y) 
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Data iprimer iyang idimaksudkan ioleh 

ipeneliti iadalah idata ikuesioner iyang iakan 

iditanyakan isecara ilangsung ikepada 

iresponden iremaja idi iKota iDenpasar. 

3.2.2 iData iSekunder 

Data isekunder iyang idigunakan 

imerupakan idata iyang imemiliki ikesamaan 

itema iagar imampu imembantu ipenelitian 

idalam imelengkapi isumber idata. i(Bungin, 

i2015:132) 

3.3 iUnit iAnalisis 

Unit ianalisis imerupakan isuatu 

iketerikatan iantara ikomponen iyang iditeliti 

iberupa iindividu, ibenda, iwaktu iorganisasi 

imaupun ikelompok itergantung ifokus idari 

ipenelitian i(Suprayogo idan iTobroni 

i2001:48). iUnit ianalisis idari ipenelitian iini 

iadalah iremaja idi iKota iDenpasar idengan 

irentang iusia i16-24 itahun. 

3.4 iPopulasi idan iSampel 

Populasi idalam ipenelitian iini iadalah 

iremaja idi iKota iDenpasar. iSampel 

imerupakan ibagian ikecil iyang imewakili 

ipopulasi. iUkuran ipengambilan isampel 

iminimal idalam imelakukan ipenelitian iadalah 

isejumlah i30 isampai i500 idengan 

imenggunakan ianalisis ikorelasi. iMaka 

ijumlah isampel iminimal i10 ikali ijumlah 

iindikator iyang iditeliti i(Roscoe idalam 

iSugiyono i2012:91). iSehingga ijumlah 

iindikator idalam ipenelitian iini i7x10 i= i70 

isampel. 

3.5 iTeknik iPengambilan iSampel 

Pada ipenelitian iini, irancangan 

isampel iyang idigunakan idalam ipenentuan 

isampel iadalah irancangan isampel inon 

iprobalility. iDalam irancangan iini itidak 

isemua iunit ipopulasi idapat imenjadi isampel 

ipenelitian ikarena ipopulasi ibersifat 

iheterogen ioleh ikarena iitu iharus iada 

iperlakuan ikhusus idalam imemilih ipopulasi. 

iTeknik isampling iyang idigunakan iadalah 

ipurpossive isampling. ipeneliti ilebih 

imengutamakan itujuan ipenelitian idaripada 

imenggunakan isifat ipopulasi idalam 

imenentukan isampel ipenelitian. iPeneliti 

iakan imemilih ikarakteristik itertentu idalam 

imemilih isampel i(Bungin, i2005:119). 

iAdapun ibeberapa ikriteria ipenentuan 

isampel idengan ipurposive isampling iantara 

ilain: 

1. Responden iyang iberdomisili idi iKota 

iDenpasar 

2. Remaja iusia i16-24 itahun 

3. Pernah imenonton ivideo iTikTok 

iSales iPromotion iGirls iGood iPonsel 

3.6 iTeknik iPengumpulan iData 
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Teknik ipengumpulan idata iyang 

idigunakan ipenulis idalam ipenelitian iini 

iadalah ikuesioner. iSkala ipengukuran iyang 

idigunakan isebagai iinstrumen ipenelitian 

iadalah iskala ilikert. iSkala ilikert idalam 

ipenelitian idalam imengukur isikap, ipendapat 

idan ipersepsi iseseorang iatau isekelompok 

itentang ikejadian iatau igejala isosial 

i(Riduwan, i2014:26). 

3.7 iTeknik iAnalisis iData 

3.7.1 iUji iValiditas idan iReliabilitas 

Uji ivaliditas imerupakan isuatu itingkat 

ipengukuran iyang iinstrumen iyang ivalid 

idengan inilai ivalid ilebih idari i0,3 idan idata 

idapat idigunakan idalam ipenelitian iatau 

itidak i(Sugiyono i2010:267 

Uji ireliabilitas idigunakan iuntuk 

imengetahui iseberapa ikonsisten ialat iukur 

iyang isama idigunakan isetelah iberulang ikali 

idiuji i(Sugiyono i2010:354). iPendekatan 

isecara istatistika idigunakan ikoefisien 

ireliabilitas idan iapabila ikoefisien 

ireliabilitasnya ilebih ibesar idari i0.60 

iinstrumen idikatakan ireliabel. 

3.7.2 iUji iKorelasi iTunggal 

Uji ikorelasi itunggal idigunkan iuntuk imencari 

ikorelasi ianatara idua ivariabel ipenelitian. 

iTeknik ikorelasi iProduct iMoment idigunkan 

iuntuk imenguji ihipotesis ihubungan ivariabel 

ibebas i(x) idan ivaribel iterikat i(y) idalam iuji 

ikorelasi itunggal i(Bungin, i2005:204 

3.7.3 iUji iNormalitas 

Uji inormalitas ibertujuan iuntuk 

imenguji iapakah ivariabel ibebas idan 

ivariabel iterikat iberdistribusi idengan inormal 

iatau itidak. iModel iregresi iyang ibaik iialah 

imemiliki idistribusi idata inormal iatau iyang 

imendekati inormal. iDengan imenggunakan 

istatistic i44 iKolmoforov-Smirnov. iData 

idikatakan iberkontribusi inormal iapabila 

ikoefisien isig i> ialpha i(Ghozali, i2011:115). 

3.7.4 iAnalisis iRegresi iLinier iSederhana 

Analisis iregresi ilinier ibertujuan 

iuntuk imemprediksi iseberapa ijauh ipengaruh 

ivideo idi iakun itiktok i@goodponsel ivariabel 

ibebas i(x) iterhadap ibrand iawareness 

ivariabel iterikat i(y) idapat idihitung idengan 

irumus: 

𝑌 = 𝑎 + 𝑏𝑋 

dimana: 

Y= iVariabel iterikat 

X= iVariabel ibabas 

a i= inilai ikonstanta 

b= inilai ikoefisein iregresi ib 

3.7.5 iUji iHipotesis 

Uji ihipotesis idigunakan iuntuk 

imengetahui iapakah ihipotesis iditerima iatau 

iditolak ijika it ihitung i> idari it itabel imaka iH0 

iditolak iberarti iterdapat ihubungan isignifikan 

iantara ivariabel iterikat i(x) idengan ivariabel 

ibebas i(y) iapabila it ihitung i< idari it itabel 

imaka ivariabel iterikat i(x) itidak 

imempengaruhi ivariabel ibebas i(y) i(Kriyanto, 

i2006:195). 
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3.8 iTeknik iPenyajian iData 

Hasil ikuesioner iakan idisajikan 

idalam ibentuk itabel idan igrafik ipenyajian 

idata, iyaitu irangkaian iorganisasi iinformasi 

iyang imemungkinkan ipenelitian idilakukan. 

iHasil ikuesioner iakan idisajikan idalam 

ibentuk itabel idan igrafik, ikemudian 

idijelaskan ikembali idalam ibentuk inarasi 

imaupun itabel. 

4. HASIL iDAN iPEMBAHASAN 

4.1 iHasil iUji iInstrumen iPenelitian 

4.1.1 iUji iValiditas 

Dari ihasil iuji ivaliditas iyang 

idilakukan iuntuk itiap ipernyataan iterpaan 

ivideo iTikTok iSales iPromotion iGirls iGood 

iPonsel i(X) iterdapat inilai ivaliditas iterkecil 

i0,611 idan itertinggi i0,770 isedangkan iuntuk 

inilai ivaliditas ibrand iawareness i(Y) inilai 

iterkecil idengan ikoefisien ikorelasi i0,619 idan 

inilai itertinggi i0,834. 

4.1.1 Uji iReliabilitas 

Nilai iCronbach’s iAlpha idinyatakan 

ireliabel ijika inilainya i>0,60. iRekapitulasi 

ihasil iuji realibilitas instrument penelitian dapat 

dilihat pada table 4.2 berikut ini. 

Tabel 4.1 

Hasil Uji Realibilitas Instrumen 

No Variabel Cronchbach’s 

Alpha 

Keterangan 

1. Video 

TikTok 

Sales 

Promotion 

0,863 Reliabel 

Girls Good 

Ponsel (X) 

2 Brand 

Awareness 

(Y) 

0,881 Reliabel 

Sumber: Olah data, 2021 

Tabel i4.1 imenunjukkan ibahwa inilai 

iCronchbac’s iAlpha isetiap ivariabel isebagai 

iberikut: iVariabel iVideo iTikTok iSales 

iPromotion iGirls iGood iPonsel i(X) isebesar 

i0,863 idan ivariabel ibrand iawareness i(Y) 

isebesar i0,881. iPengujian iCronchbac’s 

iAlpha imenunjukkan ibahwa isemua 

iinstrument ivariable ilebih ibesar idari i0,60. 

iHal iini imenunjukkan ibahwa isemua ivariable 

itelah imemenuhi isyarat irealibilitas iatau 

idapat idikatakan ireliabel isehingga idapat 

idigunakan idalam ipenelitian iini. 

4.2 Uji Normalitas 
Dengan menggunakan Statistic 44 

Kolmoforov-Smirnov. Data dikatakan 

berkontribusi normal apabila koefisien sig>(α) 

0,05 

Tabel 4.2 

Hasil Uji Normalitas 

Test 

Statistic 

Asymp.Sig Keterangan 

0,75 0,200 Sig>(α) 0,05 

Sumber: Olah data, 2021 

Hasil tabel 4.3 menunjukkan nila Sig. 

sudah lebih besar dari alpha 0,05 sehingga 

dapat diartikan data berdistribusi normal dan 

sudah memenuhi uji regresi linier sederhana 

asumsi normalitas data 
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4.3 Analisis Regresi Linier Sederhana 

Model analisis regresi sederhana 

digunakan untuk mengetahui hubungan sebab 

akibat atau kausal anatara variabel 

independent dan dependent. Dalam penelitian 

ini digunakan untuk memprediksi seberapa 

jauh pengaruh terpaan video TikTok Sales 

Promotion Girls Good Ponsel (X) terhadap 

brand awareness (Y). 

Tabel 4.11 

Analisis Regresi Linier Sederhana 

N

o 

Variabel Unstandar

dized 

Coefficient 

Stan

dardi

zed 

Coeff

icien

t 

t Sig. 

B Std.

erro

r 

1 Constant 5,31

8 

2,50

5 

 2,1

23 

0,03

70 

2 Video 

TikTok 

sales 

promotion 

girls Good 

Ponsel (X) 

0,79

2 

0,08

2 

0,761 9,6

75 

0,00

0 

 R : 0,761 

R square : 0,579 

Sumber: Olah data, 2021 

Berdasarkan tabel 4.12 maka 

persamaan regresi yang dihasilkan sebagai 

berikut: 

Y = a+bX 

Y = 5,318+0,792X 

Interpretasi ipersamaan itersebut isebagai 

iberikut: 

1. Konstanta i(α) idari ipersamaan iliniet 

itersebut i5,318. iHal iini imenunjukkan 

iKetika iresponden itidak itertepa 

ivideo iTikTok iSales iPromotion iGirls 

iGood iPonsel i(X) imaka ibrand 

iawareness i(Y) iGood iPonsel ipositif 

2. Koefisien iregresi ib idiatas ibernilai 

isebesar i0,792. iHal iini imenunjukkan 

iKetika iresponden imengalami 

ipeningkatan ipada iterpaan iVideo 

iTikTok iatau isemakin itinggi iterpaan 

iVideo iTikTok imakan ibrand 

iawareness iremaja iKota iDenpasar 

imengenai iGood iPonsel iakan 

isebanding iatau ilebih ibaik. 

3. Persamaan idi iatas ibernilai ipositif, 

iartinya ihubungan iantara ikedua 

ivariabel itersebut isearah. iKetika 

iterpaan ivideo iTikTok iSales 

iPromotion iGirls iGood iPonsel itinggi 

imaka, ibrand iawareness iGood 

iPonsel ipada iremaja idi iKota 

iDenpasar iakan isemakin ibaik. 

iNamun, iKetika iterpaan irendah 

ibrand iawareness iakan irendah. 

4. Nilai iRsquare i0,579 imenunjukkan, 

ibrand iawareness iGood iPonsel 

ipada iremaja idi iKota iDenpasar 

isebesar i57,9% idipengaruhi ioleh 

iterpaan ivideo iTikTok iSales 

iPromotion iGirls iGood iPonsel. 

iSisanya i42,1% idipengaruhi ioleh 

ivariabel ilain idiluar ipenelitian. 

 

4.4 Pengujian Hipotesis 

Uji hipotesis dalam penelitian ini 

menggunakan uji t dengan tahapan ujinya 

adalah sebagai berikut: 

1. Merumuskan hipotesis 
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H0 : Video TikTok Sales Promotion Girls 

Good Ponsel tidak memberikan pengaruh 

dalam meningkatkan brand awareness 

Good Ponsel pada remaja di Kota 

Denpasar 

H1 : Video TikTok Sales Promotion Girls 

Good Ponsel memberikan pengaruh 

dalam meningkatkan brand awareness 

Good Ponsel pada remaja di Kota 

Denpasar. 

2. Menentukan nilai ttabel 

Nilai ttabel = t 

(α : n-k) = t(0,05-70-2)=1,999 

3. Menghitung nilai thitung dengan bantuan 

SPSS versi 24 

Hasil uji pada table 4.12 diatas 

menunjukkan bahwa nilai thitung 9,675 

dengan signifikasi 0,000 

4. Kriteria simpulan 

H0 diterima bila thitung besar sama dengan 

ttabel 

H0 ditolak bila thitung > ttabel 

5. Simpulan 

Hasil uji menunjukkan bahawa 

thitung > ttabel. Ini berarti H0 ditolak 

dengan tingkat signifikasi 0,000. Artinya 

ada pengaruh antara video TikTok Sales 

Promotion Girls Good Ponsel dalam 

membentuk brand awareness pada remaja 

di Kota Denpasar. 

 

5. PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan ihasil ipenelitian iyang itelah 

idiuraikan ipada ibab isebelumnya imaka 

iberikut ikesimpulan iyang idapat 

idisampaikan ipeneliti: 

1. Hasil ianalisis iuji iregresi ilinier isederhana 

iterdapat ipersamaan iregresi iY i= 

i5,318+0,792X imemiliki iarti ipersamaan 

iregresi itersebut ibernilai ipositif. iartinya 

ihubungan iantara ikedua ivariabel 

itersebut isearah. iKetika iterpaan ivideo 

iTikTok iSales iPromotion iGirls iGood 

iPonsel itinggi imaka, ibrand iawareness 

iGood iPonsel ipada iremaja idi iKota 

iDenpasar iakan isemakin ibaik. iNamun, 

iKetika iterpaan irendah ibrand iawareness 

iakan irendah. iKonstanta i(α) idari 

ipersamaan iliniet itersebut i5,318. iHal iini 

imenunjukkan iKetika iresponden itidak 

itertepa ivideo iTikTok iSales iPromotion 

iGirls iGood iPonsel i(X) imaka ibrand 

iawareness i(Y) iGood iPonsel ipositif. 

iKoefisien iregresi ib idiatas ibernilai 

isebesar i0,792. iHal iini imenunjukkan 

iKetika iresponden imengalami 

ipeningkatan ipada iterpaan iVideo iTikTok 

iatau isemakin itinggi iterpaan iVideo 

iTikTok imakan ibrand iawareness iremaja 

iKota iDenpasar imengenai iGood iPonsel 

iakan isebanding iatau ilebih ibaik. 

2. Hasil iuji ikorelasi iadalah i0,579 

imenunjukkan, ibrand iawareness iGood 

iPonsel ipada iremaja idi iKota iDenpasar 
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isebesar i57,9% idipengaruhi ioleh 

iterpaan ivideo iTikTok iSales iPromotion 

iGirls iGood iPonsel. iSisanya i42,1% 

idipengaruhi ioleh ivariabel ilain idiluar 

ipenelitian. iNamun, imemiliki ipengaruh 

ipositif idan isignifikan. iHasil iTabulasi 

isilang iantara iindikator ibrand iawareness 

idikaitkan idengan ijenis ikelamin 

iresponden ilaki-laki imemiliki ikesadaran 

imerek ilebih iditinggi idibanding idengan 

iresponden iperempuan. iResponden 

iperempuan imemiliki inilai iskor irata-rata 

i3,17 idan ilaki-laki imemiliki inilai iskor 

i3,38. iUntuk itabulasi isilang imenurut 

iusia iresponden i16-18 iTahun imemiliki 

ikesadaran imerek iGood iPonsel iyang 

itinggi idaripada iresponden iusia i19-21 

iTahun idan i22-24 iTahun. iDilihat idari 

iskor irata-rata iusia i16-18 iTahun iyaitu 

i4,29 isedangkan irata-rata iskor iterendah 

iterdapat ipada iusia i19-21 iTahun. 

3. Dengan inilai ithitung i9,675 idengan 

isignifikasi i0,000. iHasil iuji imenunjukkan 

ibahwa ithitung>ttabel, iini iberarti iH0 iditolak, 

iartinya iada ipengaruh iantara iterpaan 

ivideo iTikTok iSales iPromotion iGirls 

iGood iPonsel iterhadap ibrand 

iawareness iGood iPonsel. iDengan inilai 

irsquare i0,579 imenunjukkan inilai 

ikorelasi iantara ivariabel iterpaan ivideo 

iTikTok iSales iPromotion iGirls iGood 

iPonsel idan ibrand iawareness imemiliki 

ihubungan iantar ivariabel isedang 

idengan ipengaruh ihubungan isedang. i 
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