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The purpose of this research is to investigate the influence of
perceived usefulness, perceived ease of use, and perceived reputation on the
intention to use the Bibit investment application. The study was conducted
on students from the 2019 to 2021 cohort of the Faculty of Economics and
Business at Universitas Udayana. The data analysis technique used was
multiple linear regression analysis. The approach used in this research is a
quantitative approach in associative form. The data collection method in
this research used a questionnaire distributed to student respondents at the
Faculty of Economics and Business Universitas Udayana, users of the Bibit
application created by PT. Bibit Maju Bersama. Distribution of the
questionnaire was carried out boldly via Google Form. Based on the
research results, all variables have a positive simultaneous effect, while the
perceived reputation variable is not significant in partial effects. The
research results indicate that perceived usefulness, perceived ease of use,
and perceived reputation consistently have a positive effect on the intention
to use the application. In future research, you should consider adding other
variables that influence the intention to use the Bibit application, adding
variations in the applications used, and further expanding the reach of
respondents.
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Tujuan penelitian ini adalah mengetahui pengaruh persepsi
kegunaan, persepsi kemudahan penggunaan, dan persepsi reputasi pada
niat penggunaan aplikasi investasi Bibit. Penelitian ini dilakukan terhadap
mahasiswa angkatan 2019 sampai 2021 Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Udayana. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis
regresi linear berganda. Pendakatan yang digunakan dalam penelitian ini
adalah pendekatan kuantitatif yang berbentuk asosiatif. Metode
pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan kuesioner yang
disebar pada responden mahasiswa Universitas Udayana Fakultas
Ekonomi dan Bisnis pengguna aplikasi Bibit yang dibuat oleh PT. Bibit
Maju Bersama. Penyebaran Kkuesioner dilakukan dengan cara daring
melalui google form. Berdasarkan hasil penelitian keseluruhan variabel
berpengaruh positif secara simultan, secara parsial variabel persepsi
reputasi tidak signifikan. Hasil penelitian persepsi kegunaan, persepsi
kemudahan penggunaan, dan persepsi reputasi konsisten berpengaruh
positif kepada niat penggunaan aplikasi. Dalam penelitian selanjutnya
sebaiknya mempertimbangkan menambahkan variabel-variabel lain yang
mempengaruhi niat penggunaan aplikasi Bibit, menambahkan variasi
aplikasi yang digunakan, dan lebih memperluas jangkauan responden.
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PENDAHULUAN

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi kegunaan, persepsi kemudahan,
dan reputasi perusahaan terhadap penggunaan aplikasi investasi Bibit. Investasi merupakan
penanaman modal yang biasanya dilakukan dalam jangka panjang dan bertujuan untuk pengadaan
aktiva lengkap atau pembelian saham-saham dan surat berharga lain untuk memperoleh keuntungan
(Dinandra, 2019). Reksadana adalah Investasi pada aset finansial yang berbentuk wadah dan pola
pengelolaan dana bagi pemilik modal untuk berinvestasi dalam instrumen investasi yang tersedia di
pasar modal dengan cara membeli unit penyertaan reksdana. Reksadana kemudian dikelola oleh
Manajer Investasi (MI) untuk diinvestasikan ke berbagai investasi, seperti saham, obligasi, pasar uang
atau pun efek/sekuritas lainnya (Adhianto, 2020). Berdasarkan hasil pra-survei yang dilakukan dengan
menyebar kuesioner kepada 77 orang mahasiswa di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Udayana
diperoleh bahwa sebanyak 61,04% sudah melakukan investasi dan sebanyak 30,89% sudah
menggunakan atau berminat menggunakan aplikasi Bibit. Berdasarkan hal tersebut penulis
memutuskan menggunakan mahasiswa angkatan 2019-2021 Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas
Udayana sebagai populasi penelitian

Berinvestasi secara online mempunyai beberapa manfaat seperti adanya fitur untuk melihat
pergerakan harga dari produk investasi yang ada di aplikasi, Rendahnya fee atau komisi yang
ditawarkan, dan pengguna dapat melakukan setoran atau penarikan dana secara langsung melalui
aplikasi. . Jumlah pengguna yang banyak serta populernya aplikasi Bibit menjadikan Bibit sebagai
salah satu aplikasi investasi favorit di masyarakat dan menarik untuk diteliti

Permasalahan tentang bagaimana seseorang memilih aplikasi investasi dapat dijelaskan
dengan menggunakan kerangka TAM (technology acceptance model). Technology Acceptance Model
telah dikembangkan oleh Davis (1989) merupakan salah satu model penelitian paling populer untuk
memprediksi penggunaan dan penerimaan sistem informasi dan teknologi oleh pengguna individu.
Darmaningtyas dan Suardana (2017) menggunakan konstruk asli TAM yang dibuat oleh Davis
(1989), vaitu persepsi kegunaan (perceived usefulness) merupakan manfaat yang diharapkan oleh
pengguna teknologi informasi dalam melaksanakan tugas, persepsi kemudahan penggunaan
(perceived ease of use) sebagai suatu tingkatan dimana seseorang percaya bahwa penggunaan
sistem tertentu dapat mengurangi usaha seseorang dalam mengerjakan sesuatu, sikap (attitude)
dimana sikap suka atau tidak suka terhadap penggunaan suatu produk. Sikap suka atau tidak suka
terhadap suatu produk ini dapat digunakan untuk memprediksi perilaku niat seseorang untuk
menggunakan suatu produk, minat perilaku dimana tingkat penggunaan teknologi komputer pada
seseorang dapat diprediksi dari sikap perhatian pengguna terhadap teknologi tersebut, misalnya
keinginan untuk tetap memakainya, ingin tetap menggunakannya, serta keinginan untuk mengajak
orang lain untuk menggunakannya. Seseorang akan puas menggunakan sistem jika mereka meyakini
bahwa sistem tersebut mudah digunakan dan akan meningkatkan produktivitas mereka.

Berdasarkan fenomena dan adanya inkonsistensi dalam hasil penelitian terdahulu, diperlukan
penelitian lebih lanjut mengenai minat menggunakan minat penggunaan aplikasi dengan menggunakan
aplikasi Bibit sebagai subjek penelitian, maka dari itu penting dilakukan penelitian terkait “Pengaruh
persepsi kegunaan, persepsi kemudahan, dan persepsi reputasi terhadap minat penggunaan aplikasi
investasi reksadana Bibit.”

Hasil penelitian yang dilakukan Abramova & Bohme (2016) menunjukkan bahwa manfaat
yang dirasakan pengguna block chain system berpengaruh positif terhadap perilaku pengguna bitcoin.
Penelitian yang dilakukan oleh Darmaningtyas & Suardana (2017) mendapatkan hasil uji parsial
menunjukan bahwa persepsi kemanfaatan (perceived usefulness) berpengaruh positif dan signifikan.
Penelitian yang sama juga diperoleh oleh Leoni & Sitinjak (2019) yang menyatakan bahwa
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kebermanfaatan berpengaruh positif terhadap minat penggunaan atau persepsi kebermanfaatan
memiliki pengaruh langsung. Penelitian serupa juga dilakukan oleh Tingchi Liu dkk.,(2013)
menunjukkan bahwa manfaat yang dirasakan serta kepercayaan berpangruh positif signifikan terhadap
sikap konsumen dalam melakukan pembelian secara online. Penelitian yang dilakukan oleh Ryu
(2018) juga menunjukkan bahwa manfaat yang dirasakan pengguna fintech berpengaruh positif pada
penggunaan aktual fintech payment. Dari pemaparan di atas, dapat dirumuskan hipotesis sebagai
berikut Hi: Persepsi kegunaan berpengaruh positif terhadap minat penggunaan aplikasi investasi
reksadana Bibit.

Beberapa penelitian terdahulu menunjukkan hasil bahwa kemudahan penggunaan mempunyai
hubungan yang signifikan terhadap pemakaian suatu teknologi Al-Sugri (2014), Cahya dkk (2016)
dan Harrati dkk (2017) menyatakan bahwa perceived of use atau kemudahan pengguna dan perilaku
memakai suatu teknologi mempunyai hubungan yang signifikan dengan pemakain teknologi secara
aktual. Hasil yang sama juga diperoleh oleh penelitian sebelumnya dilakukan oleh Romadloniyah &
Prayitno (2018) diperoleh bahwa kemudahan penggunaan berpengaruh secara signifikan terhadap
produk e-money. Hasil yang sama juga ditunjukkan oleh Rodiah & Melati (2020) yang juga
mendapatkan hasil bahwa kemudahan penggunaan berpengharuh positif. Berdasarkan penelitian
sebelumnya maka hipotesis yang disusun penulis adalah H,: Persepsi kemudahan penggunaan
berpengaruh positif terhadap minat penggunaan aplikasi investasi Bibit.

Berdasarkan penelitian yang dilakukan oleh Wulandari dkk., (2019) menunjukkan bahwa
reputasi perusahaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat penggunaan. Penelitian lain
juga dilakukan oleh Wolok (2018) yang menunjukkan reputasi perusahaan berpengaruh terhadap
minat penggunaan. Berdasarkan penelitian terdahulu dapat disimpulkan bahwa reputasi perusahaan
berpengaruh positif dan dapat meningkatkan minat penggunaan aplikasi investasi tertentu. Semakin
tinggi reputasi perusahaan maka semakin tinggi pula minat penggunaan aplikasi investasi.
Berdasarkan pemaparan diatas maka hipotesis yang disusun penulis adalah Hs : Persepsi reputasi
berpengaruh positif terhadap minat penggunaan aplikasi investasi Bibit.

METODE PENELITIAN

Pada penelitian ini, desain penelitian menggunakan desain kuantitatif. Pendakatan yang
digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif yang berbentuk asosiatif yaitu suatu
penelitian yang bertujuan untuk mengetahui sebab dan akibat variabel-variabel yang diteliti
(Sugiyono, 2017). Variabel dalam penelitian ini terdiri dari variabel independen dan variabel
dependen. Variabel-variabel yang diteliti diantara adalah Persepsi kegunaan (X1), Persepsi kemudahan
penggunaan (Xz), Persepsi Reputasi (X3) dan minat terhadap penggunaan aplikasi investasi (Y).
Semua data yang digunakan dalam penelitian ini, dudukung oleh teori-teori empiris yang bertujuan
untuk membuktikan hipotesis.

Lokasi penelitian adalah lokasi yang digunakan peneliti sebagai tempat penelitian. Lokasi
yang digunakan dalam penelitian ini adalah Universitas Udayana yang bertempat di Fakultas Ekonomi
dan Bisnis Universitas Udayana. Lokasi ini dipilih karena peneliti ingin tau bagaimana pengaruh
persepsi kemudahan, persepsi kegunaan, dan reputasi perusahaan terhadap minat menggunakan
aplikasi investasi Bibit di Universitas Udayana khususnya Fakultas Ekonomi dan Bisnis Objek
penelitian adalah sasaran peneliti untuk mendapatkan data dengan tujuan dan kegunaan tertentu yang
bersifat objektif, valid, reliabel terkait variabel tertentu (Sugiyono, 2017). Objek penelitian dalam
penelitian ini adalah Persepsi kegunaan (X1), Persepsi Kemudahan (X2), Persepsi reputasi (X3)
Pemilihan aplikasi investasi ().
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Menurut Davis dalam Tony, 2019, persepsi kebermanfaatan (perceived usefulmess)
didefinisikan sebagai sebuah pandangan subjektif pengguna terhadap seberapa besar kemungkinan
penggunaan sebuah sistem dapat meningkatkan Kkinerjanya. Adapun indikator dari persepsi
kebermanfaatan menurut Davis adalah: mempercepat pekerjaan, meningkatkan kinerja, meningkatkan
produktivitas, efektifitas, mempermudah pekerjaan, dan bermanfaat. Persepsi kegunaan adalah suatu
ukuran di mana penggunaan teknologi dipercaya memberikan kegunaan bagi setiap orang yang
memakainya.

Menurut Davis dalam Tony (2019), persepsi kemudahan penggunana (perceived ease of use)
didefinisikan sebagai tingkat ekspektasi pengguna terhadap usaha yang harus dikeluarkan untuk
menggunakan sebuah sistem. Adapun indikator-indikator dari persepsi kemudahan penggunaan
menurut davis adalah sebagai berikut: mudah dipelajari, dapat dikontrol, jelas dan dapat dipahami,
fleksibel, mudah untuk terampil/mahir dan mudah digunakan.

Persepsi reputasi adalah cara seseorang atau kelompok orang memahami atau memandang
reputasi seseorang atau organisasi. Reputasi adalah bagaimana orang lain memandang seseorang atau
organisasi, sedangkan persepsi reputasi adalah bagaimana seseorang atau kelompok orang memandang
reputasi tersebut. Persepsi reputasi dapat berbeda-beda antara individu atau kelompok orang yang
berbeda, tergantung pada pengalaman, pengetahuan, dan pandangan mereka tentang seseorang atau
organisasi tersebut.

Minat merupakan kecenderungan afektif seseorang untuk membuat pilihan aktivitas, kondisi-
kondisi individu yang dapat merubah minat seseorang, sehingga dapat dikatakan minat itu tidak stabil
sifathnya. Teori sikap yaitu Theory of Reasoned Action yang dikembangkan oleh Triwijayati dan
Koesworo mengungkapkan adanya keinginan untuk bertindak karena adanya keinginan yang spesifik
untuk berperilaku kredibilitas, terpercaya, dan keterandalan. Metode pengumpulan data dalam
penelitian ini menggunakan kuesioner yang disebar pada responden mahasiswa Universitas Udayana
Fakultas Ekonomi dan Bisnis pengguna aplikasi Bibit yang dibuat oleh PT. Bibit Maju Bersama.
Penyebaran kuesioner dilakukan dengan cara daring melalui google form. Para responden diminta
untuk mengisi lengkap kuesioner yang diberikan. Kuesioner yang diberikan berisi tentang pertanyaan
dan pernyataan yang berhubungan dengan persepsi kegunaan (X1), persepsi kemudahan (X2), persepsi
reputasi (X3) dan minat pemilihan aplikasi investasi reksadana Bibit ().

Analisis statistik deskriptif digunakan untuk memperoleh gambaran mengenai persepsi
responden atas indikator-indikator setiap variabel penelitian, berdasarkan kecenderungan tanggapan
responden terhadap butir-butir pernyataan dalam instrumen penelitian. Deskripsis setiap indikator
disajikan dalam nilai frekuensi dan rata-rata. Analisis deskriptif ini diperoleh gambaran persepsi
responden terhadap indikator yang merefleksikan variabel penelitian. Analisis deskriptif merupakan
statistik yang digunakan untuk menganalisis data dengan dengan cara mendeskripsikan atau
menggambarkan data yang telah terkumpul sebagaimana tidak bermaksud membuat kesimpulan yang
berlaku untuk umum seperti rata-rata, standar deviasi, nilai minimum, dan nilai maksimum. Dalam
analisis regresi, selain mengukur hubungan antara dua variabel atau lebih, juga memberikan arah
hubungan antara variabel dependen dengan variabel independen. Hubungan antara variabel
independen dengan variabel dependen dinyatakan dalam persamaan berikut:

Y=o+ Bl X1+ ﬁzXz + [33X3 2 TS (1)
Keterangan:
Y = Niat Penggunaan Aplikasi Investasi Bibit
a = Nilai konstanta
B1-p4 = Koefisien regresi
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X1 = Persepsi Kegunaan
X2 = Persepsi Kemudahan
X3 = Persepsi Reputasi

€ = Erorr

HASIL DAN PEMBAHASAN
Tabel 1.
Statistik Deskriptif

Frekuensi Jawaban Responden

Nama Variabel Rata-Rata
1 2 3 4
Persepsi Kegunaan
X1.1 0 1 34 62 3,62
X1.2 0 0 43 54 3,55
X1.3 0 2 47 48 3,47
X1.4 0 2 51 44 3,43
X1.5 0 1 36 60 3,60
Rata-Rata Skor Variabel Persepsi Kegunaan 3,53
Persepsi Kemudahan
x2.1 1 0 37 59 3,58
X2.2 0 0 48 49 3,50
X2.3 0 0 29 68 3,70
X2.4 0 0 36 61 3,62
X2.5 0 2 46 49 3,48
Rata-Rata Skor Variabel Persepsi Kemudahan 3,58
Persepsi Reputasi
X3.1 0 1 44 52 3,52
X3.2 0 0 46 51 3,52
X3.3 0 0 38 59 3,60
Rata-Rata Skor Variabel Persepsi Reputasi 3,55
Niat Penggunaan Aplikasi Investasi
Yll 0 1 34 62 3,62
Y12 0 0 32 65 3,67
Y1.3 0 0 32 65 3,67
Y14 0 1 37 59 3,59
Y1.5 0 0 27 70 3,72
Rata-Rata Skor Variabel Niat Penggunaan Aplikasi Investasi 3,65

Sumber: Data Primer Diolah, 2023

Tabel 1 menunjukkan distribusi jawaban dari 97 responden terhadap variabel yang digunakan
dalam penelitian. Hasilnya menunjukkan nilai rata-rata tertinggi untuk persepsi kegunaan adalah 3,53,
kemudahan penggunaan adalah 3,58, reputasi adalah 3,55, dan niat penggunaan aplikasi investasi
adalah 3,65. Indikator X1.1, X2.3, X3.3, dan Y1.5 masing-masing memiliki nilai rata-rata tertinggi,
sedangkan indikator X1.4, X2.5, X3.1, X3.2, dan Y1.1 memiliki nilai rata-rata terendah.
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Sebelum dilakukan analisis regresi, maka model persamaan regresi harus melalui uji asumsi

klasik sebagai berikut:
Tabel 2.
Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized Residual

N 97

Normal Parameters Mean 0,0000000
Std. Deviation 1,32837082

Most Extreme Differences Absolute 0,084
Positive 0,084
Negative -0,072

Test Statistic 0,084

Asymp. Sig. (2-tailed) 0,091

Sumber: Data diolah, 2023

Berdasarkan hasil uji normalitas diperoleh nilai Asymp. Slg (2-tailed) sebesar 0,091, nilai
tersebut lebih besar dari 0,05 maka model regresi dinyatakan normal.

Tabel 3.
Hasil Uji Multikolinearitas

Coefficients

Unstandardized Standardized

Model Coefﬁcuegts(,j Coefficients t Sig. Collinearity Statistics
B ' Beta Tolerance VIF
Error
(Constant) 3,181 1,524 2,088 0,040
Persepsi Kegunaan o 0/ 4 990 0,380 4138 0,000 0,610 1,641
Persepsi Kemudahan
penggunaan
0293 0,112 0,268 2613 0,010 0,491 2036
Persepsi Reputasi 0311 0,140 0,204 2223 0,029 0,614 1,629

Sumber: Data Diolah, 2023

Berdasarkan tabel 3, hasil uji multikolinearitas menunjukkan nilai VIF variabel persepsi
kegunaan sebesar 1,641; Variabel persepsi kemudahan penggunaan sebesar 2,036; dan Variabel
persepsi reputasi sebesar 1,629. Seluruh variabel independen memiliki nilai VIF yang lebih kecil dari
10. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa tidak ada gejala multikolinearitas dalam model
regresi penelitian ini.
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Tabel 4.
Hasil Uji Heteroskedastisitas

Coefficients
Unstandardized Standardized
Model Coefficients Coefficients t Sig.

B Std. Error Beta
(Constant) 3,808 0,923 4,127 0,000
Persepsi kegunaan -0,070 0,053 -0,166 -1,304 0,196
Persepsi Kemudahan -0,019 0,062 -0,041 -0,314 0,754
Penggunaan
Persepsi Reputasi -0,109 0,077 -0,164 -1,412 0,161

Sumber: Data Diolah, 2023

Berdasarkan Tabel 4 diperoleh nilai signifikansi variabel persepsi kegunaan sebesar 0,196,
variabel persepsi kemudahan penggunaan sebesar 0,754, variabel persepsi reputasi sebesar 0,161.
Seluruh variabel independen memiliki nilai signifikansi yang lebih besar dari 0,05. Dengan demikian,
dapat disimpulkan bahwa tidak terdapat gejala heteroskedastisitas dalam model regresi penelitian ini.

Tabel 5.
Hasil Analisis Regresi Linier Berganda

Unstandardized .
Standardized

i Coefficients i
Nama Variabel Coefficients Beta t Sig.
B Std. Error

(Constant) 3,171 1,599 1,983 0,050
Persepsi kegunaan 0,381 0,093 0,387 4,115 0,000
Persepsi Kemudahan 0,363 0,107 0,331 3305 0,001
Penggunaan

Persepsi Reputasi 0,176 0,134 0,113 1,317 0,191

Sumber: Data diolah, 2023

Berdasarkan Tabel 5, diperoleh nilai konstanta untuk keseluruhan sampel (B0) adalah sebesar
3,171; Koefisien regresi persepsi kegunaan sebesar 0,381; Koefisien regresi persepsi kemudahan
penggunaan sebesar 0,363; Koefisien regresi Persepsi reputasi sebesar 0,176. Dengan demikian,
persamaan regresi linear bergandanya sebagai berikut:
Y =3,171 + 0,381X1 + 0,363X2 + 0,176X3 + €...eeveeeieiieienienieree e 2

Tabel 6.
Hasil Uji Koefisien Determinasi (R?)

Model Summary

Model R R Square Adjusted R Square  Std. Error of the Estimate

1 7112 0,505 0,489 1,37227

Sumber: Data diolah, 2023
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Berdasarkan Tabel 6, nilai Adjusted R? sebesar 0,489 yang berarti, 48,9% variasi niat
penggunaan aplikasi Bibit dipengaruhi oleh persepsi kegunaan, persepsi kemudahan penggunaan.
Variabel persepsi reputasi tidak berpengaruh terhadap niat penggunaan aplikasi bibit dan sisanya
sebesar 51,1% dipengaruhi oleh variabel lain di luar model regresi penelitian ini.

Tabel 7.
Hasil Uji F
Model Sum of df Mean Square F Sig.
Squares
Regression 178,786 3 59,595 31,647 ,000°
Residual 175,131 93 1,883
Total 353,918 96

Sumber: Data diolah, 2023

Dalam penelitian ini, hasil uji F memperoleh nilai signifikansi sebesar 0,00 maka dapat
dinyatakan jika variabel independen (persepsi kegunaan, persepsi kemudahan penggunaan, persepsi
reputasi) secara serempak berpengaruh terhadap variabel dependen (niat penggunaan aplikasi bibit)

Pada Tabel 5 menunjukkan bahwa variabel independen memiliki nilai signifikansi sebesar
0.000 yang dimana lebih kecil dari 0,05. Dengan demikian, variabel persepsi kegunaan berpengaruh
signifikan pada niat penggunaan aplikasi Bibit. Variabel persepsi kemudahan penggunaan memiliki
nilai signifikan sebesar 0.001 yaitu lebih kecil dari 0.05. Dengan demikian variabel persepsi
kemudahan penggunaan berpengaruh signifikan terdapat niat penggunaan aplikasi Bibit. Sedangkan
variabel persepsi reputasi memiliki nilai signifikansi 0.191 vyaitu lebih besar dari 0.05. Dengan
demikian, variabel persepsi reputasi tidak berpengaruh signifikan pada niat penggunaan aplikasi.

SIMPULAN DAN SARAN

Dalam penelitian ini menunjukkan pengaruh persepsi kegunaan, persepsi kemudahan
penggunaan, dan persepsi reputasi terhadap niat penggunaan aplikasi Bibit pada mahasiswa Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Universitas Udayana. Berdasarkan hasil pengujian statistik diperoleh hasil
persepsi kegunaan, persepsi kemudahan penggunaan, dan persepsi reputasi memiliki pengaruh secara
simultan terhadap niat penggunaan aplikasi Bibit. Secara parsial persepsi kegunaan memiliki pengaruh
positif dan signifikan terhadap niat penggunaan aplikasi Bibit, persepsi kemudahan penggunaan
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap niat penggunaan aplikasi Bibit, dan persepsi
reputasi memiliki pengaruh negatif tetapi tidak signifikan terhadap niat penggunaan aplikasi Bibit.

Saran dalam penelitian ini masih perlunya dilakukan penelitian selanjutnya dengan
menambahkan variabel-variabel lain yang mempengaruhi niat penggunaan aplikasi Bibit,
menambahkan variasi aplikasi yang digunakan, dan lebih memperluas jangkauan responden.
Menyarankan kepada perusahaan bibit dan para penyedia aplikasi investasi lainnya agar meningkatkan
persepsi kegunaan dan kemudahan penggunaan agar mampu meningkatkan niat penggunaan aplikasi
investasi.
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