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PENDAHULUAN

Pandemi covid -19 memberikan dampak yang begitu signifikan terhadap berbagai
sektor diseluruh dunia. Salah satu sektor yang terdampak adalah sektor
perekonomian yang mengalami penurunan diakibatkan karena tingkat konsumsi
dan daya beli masyarakat menurun. Perusahaan mulai melakukan pengurangan
jumlah pegawai untuk menekan pengeluaran agar tetap bisa bertahan disituasi
pandemi saat ini. Pengurangan jumlah pegawai yang dilakukan perusahaan
berdampak pada angka pengangguran di Indonesia yang mengalami
peningkatan. Berdasarkan data Badan Pusat Statistik Indonesia sebelum pandemi
per bulan februari 2020 jumlah pengangguran yang berasal dari lulusan
perguruan tinggi adalah sebanyak 824.912. Akibat dari adanya pandemi angka
pengangguran dari lulusan perguruan tinggi mengalami peningkatan menjadi
999.543 per Februari 2021 (BPS Indonesia, 2021). Hal ini berarti pandemi
merupakan salah satu faktor yang mempengaruhi peningkatan jumlah
pengangguran yang berasal dari lulusan perguruan tinggi.

Mahasiswa dari lulusan perguruan tinggi biasanya ketika lulus berlomba-
lomba untuk mencari pekerjaan, bukan untuk menciptakan lapangan pekerjaan
baru. Persaingan yang ketat dan lapangan pekerjaan yang sedikit juga menjadi
faktor yang memicu peningkatan jumlah pengangguran dari lulusan perguruan
tinggi. Sebagai seorang mahasiswa, salah satu alternatif yang bisa dilakukan
untuk mengatasi masalah tersebut adalah dengan mulai berwirausaha.
Berwirausaha merupakan kegiatan menciptakan suatu bisnis baru. Teixeira, (2018)
mengartikan kewirausahaan secara umum sebagai suatu tindakan untuk
memperoleh keuntungan secara finansial dengan sikap tidak takut akan risiko dan
memiliki kemampuan mengelola usaha.

Matakuliah kewirausahaan menjadi salah satu matakuliah yang
diwajibkan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Udayana kepada mahasiswa
Prodi Akuntansi sebagai bentuk dukungan dalam rangka menumbuhkan jiwa
kewirausahaan. Pendidikan kewirausahaan diberikan dengan tujuan untuk
membantu mahasiswa dalam menemukan dan mengenali peluang bisnis, serta
mengembangkan sumber daya dan kemampuan strategis yang dibutuhkan oleh
seorang wirausaha (Liu et al, 2019). Terdapat juga beberapa program
kewirausahaan yang telah diberikan oleh fakultas seperti, mendatangkan tokoh
wirausaha sukses di dalam seminar kewirausahaan, sosialisasi kewirausahaan,
sebagai bentuk dukungan fakultas terhadap mahasiswa agar terdorong dan sadar
akan pentingnya berwirausaha.

Menumbuhkan minat untuk mulai berwirausaha didukung oleh beberapa
faktor salah satunya adalah ekspektasi pendapatan. Ekspektasi pendapatan
adalah suatu harapan untuk mendapatkan penghasilan yang lebih tinggi,
sehingga dengan ekspektasi pendapatan yang lebih tinggi maka minat
berwirausaha mahasiswa akan semakin meningkat (Kardiana & Melati, 2019).
Salah satu alasan orang mulai berwirausaha karena kemungkinan pendapatan
yang diterima lebih tinggi jika dibandingkan dengan menjadi pegawai biasa.

Mengelola dan mengembangkan suatu usaha tentunya harus didukung
dengan bantuan teknologi informasi. Wirausaha bisa memanfaatkan kemajuan
teknologi informasi sebagai sarana untuk memasuki pasar baru dan
meningkatkan komunikasi dan distribusi produk ke pembeli (Gregory et al., 2019).
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Teknologi informasi yang sering dimanfaatkan adalah platform media sosial.
Media sosial memiliki peranan dalam hal memudahkan wirausaha melakukan
komunikasi dengan pembeli, komunikasi yang lancar dari penjual akan
memberikan nilai tambah dan dapat meningkatkan hubungan yang baik dengan
konsumen (Agag, 2019). Adanya media sosial juga memudahkan wirausaha
dalam melakukan penjualan online dan memasarkan produk dengan jangkauan
yang lebih luas tanpa dibebani biaya yang tinggi (Septianti & Frastuti, 2019).
Terlebih di masa pandemi covid-19, banyak orang mulai beralih pekerjaan
menjadi wirausaha dan banyak juga wirausaha yang mengeluh tentang
penjualannya yang menurun. Wirausaha bisa memanfaatkan media sosial dan
influencer untuk mempromosikan dan megembangkan wusaha, sehingga
diharapkan penjualan bisa meningkat dan dapat bersaing dengan wirausaha lain.

Peluang lain yang bisa dimanfaatkan adalah platform belanja online atau e-
commerce. E-commerce adalah salah satu platform digital yang digunakan untuk
melakukan kegiatan jual beli barang atau jasa melalui internet (Rianty & Rahayu,
2021). Kemudahan yang diberikan e-commerce akan membuat konsumen merasa
puas dan loyal terhadap suatu usaha, tidak menutup kemungkinan pelanggan
akan terus bertambah. Lin et al., (2019) juga menyatakan bahwa platform e-
commerce yang digunakan untuk perdagangan online secara efektif dapat
bermanfaat bagi wirausaha untuk menarik perhatian konsumen dengan
melakukan interaksi yang mendalam terhadap konsumen, sehingga dengan
begitu keunggulan kompetitif dapat dicapai. Keadaan pandemi seperti saat ini
juga membuat e-commerce sangat cocok digunakan sebagai media berbelanja
online, karena di masa pandemi aktivitas masyarakat untuk keluar rumah dibatasi
sehingga mengharuskan masyarakat untuk berbelanja secara online melalui
sebuah platform, dengan begitu wirausaha bisa memanfaatkan e-commerce sebagai
peluang usaha dengan jangkauan pasar yang luas.

Theory Planned Behavior (TPB) merupakan teori yang dicetus oleh Ajzen
(1991), yang merupakan pengembangan lebih lanjut dari Theory of Reasoned Action
(TRA). Teori ini merupakan salah satu teori yang digunakan untuk mengukur niat
seseorang dalam melakukan perilaku termasuk niat berwirausaha. Vuorio et al.,
(2018) dalam penelitiannya juga menemukan bahwa TPB memang sesuai
digunakan untuk mengukur niat dalam berwirausaha. Penelitian ini
menggunakan Theory of Planned Behavior (TPB) sebagai grand theory karena dalam
penelitian ini permasalahan yang diangkat terkait minat berwirausaha mahasiswa
yang dipengaruhi oleh beberapa faktor seperti ekpektasi pendapatan, penggunaan
media sosial, dan e-commerce, hal ini sangat sesuai dengan Theory of Planned
Behavior (TPB) yang digunakan untuk memprediksi minat individu.

Ekspektasi akan penghasilan bisa mempengaruhi minat individu untuk
berwirausaha, semakin tinggi harapan terhadap pendapatan, maka semakin tinggi
juga minat individu untuk berwirausaha (Muslihudin & IImaniati, 2017). Sesuai
dengan Theory Of Planned Behavior (IPB), di mana keyakinan individu atas
penilaiannya terhadap perilaku akan mempengaruhi perilaku tersebut dilakukan
atau tidak, hal ini sesuai dengan salah satu indikator dalam TPB yaitu sikap
terhadap perilaku (attitude toward the behavior), di mana kontrol perilaku dalam
ekspektasi pendapatan dapat dilihat dari penilaian individu terhadap besar
kecilnya pendapatan yang diperoleh dari berwirausaha, tentunya hal ini akan
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mempengaruhi keputusan individu untuk berwirausaha atau tidak. Hasil
penelitian yang dilakukan Suarjana & Wahyuni (2017), Kardiana & Melati (2019),
Hadyastiti et al., (2020), dan Madrianah &Verawaty (2020). Berdasarkan uraian,
maka dapat dirumuskan hipotesis sebagai berikut:
Hi: Ekspektasi pendapatan berpengaruh positif terhadap minat berwirausaha

Faktor kedua yang mempengaruhi minat berwirausaha pada mahasiswa
adalah penggunaan media sosial. Tangkeallo & Tangdialla, (2021) berpendapat
bahwa media sosial lambat laun bisa mempengaruhi pikiran mahasiswa untuk
mulai berwirausaha, karena media sosial menawarkan kemudahan dalam
memasarkan produk dengan jangkauan pasar yang luas tanpa dibebani biaya
yang tinggi. Sesuai dengan Theory Of Planned Behavior (TPB) bahwa persepsi
individu bisa mempengaruhi perilaku, di mana persepsi ini didasari oleh
keyakinan yang dimiliki individu, hal ini sesuai dengan salah satu indikator dalam
TPB yaitu persepsi kontrol perilaku (perceived behavioral control), di mana kontrol
perilaku dalam penggunaan instagram bisa dilihat dari persepsi dan keyakinan
individu tentang seberapa sulit dan mudahnya penggunaan media sosial untuk
berwirausaha dan individu yakin bahwa dengan memanfaatkan media sosial
usaha yang dijalankan bisa terkenal dan sukses. Hasil penelitian yang dilakukan
oleh Supeni & Efendi (2017), Sahroh (2018), Kusumadewi (2020), dan Septianti &
Frastuti (2019). Berdasarkan uraian, maka dapat dirumuskan hipotesis sebagai
berikut:
H»: Media sosial berpengaruh positif terhadap minat berwirausaha

E-commerce digunakan oleh wirausaha untuk meningkatkan keuntungan
usaha dan digunakan menjangkau pangsa pasar yang lebih luas, serta menarik
konsumen baru untuk membeli produk yang ditawarkan (Hardilawati, 2020).
Sesuai Theory Of Planned Behavior (TPB), bahwa perilaku seorang individu bisa
dipengaruhi oleh kepercayaan dan persepsi yang dimilikinya, di mana hal ini akan
membawa pada hasil yang diinginkan dan tidak diinginkan, hal ini sesuai dengan
salah satu indikator dalam TPB yaitu persepsi kontrol perilaku (perceived behavioral
control), di mana kontrol perilaku dalam penggunaan e-commerce dapat dilihat
melalui prediksi individu terkait kesulitan dan kemudahan mengoperasikan e-
commerce untuk berwirausaha, sehingga seorang individu perlu memahami
penggunaan e-commerce baik itu untuk berjualan ataupun pembelian barang agar
usaha yang dijalankan bisa berkembang pesat. Hasil penelitian yang dilakukan
oleh Yadewani & Wijaya (2017), Sapitri (2018), Trihudiyatmanto (2019), dan Sari
& Rahayu (2020). Berdasarkan uraian, maka dapat dirumuskan hipotesis sebagai
berikut:
Hs: E-commerce berpengaruh positif terhadap minat berwirausaha

Berdasarkan teori dan hipotesis yang telah dijabarkan, maka dapat
digambarkan kerangka konseptual yakni sebagai berikut.
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Ekspektasi Pendapatan (X1)

Media Sosial (X2) Minat Berwirausaha (Y)

E-Commerce (X3)

Gambar 1. Kerangka Konseptual
Sumber: Data Penelitian, 2022

METODE PENELITIAN

Penelitian ini dilakukan terhadap mahasiswa Program Studi Sarjana Akuntansi
angkatan 2018 Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Udayana, beralamat di
Jalan P.B. Sudirman, Denpasar. Alasan dipilihnya lokasi penelitian ini adalah
untuk mempermudah memperoleh data yang akurat dan relevan karena
dilakukan pada mahasiswa strata 1 (51) Program Studi Akuntansi angkatan 2018
yang segala kegiatannya dilakukan di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas
Udayana. Objek dalam penelitian ini adalah Ekspektasi Pendapatan, Penggunaan
Media Sosial dan E-commerce terhadap Minat Berwirausaha Mahasiswa Akuntansi
Angkatan 2018 di Masa Pandemi Covid-19.

Variabel dependen dalam penelitian ini adalah minat berwirausaha. Minat
berwirausaha merupakan ketertarikan individu untuk aktivitas yang
berhubungan dengan bisnis tanpa adanya paksaan dan ketertarikan tersebut
murni berasal dari kesadaran yang tinggi dari seseorang untuk mencapai
tujuannya, hal ini dapat dilihat dari kerja keras yang dilakukan seseorang dalam
membangun usaha (Sahroh, 2018). Variabel minat berwirausaha diukur dengan
indikator yang ada pada penelitian Inayati (2018) dan telah dimodifikasi yaitu
dorongan dari dalam, faktor sosial dan faktor emosional. Variabel independen
pertama dalam penelitian ini adalah ekspektasi pendapatan. Ekspektasi
pendapatan merupakan harapan individu untuk memperoleh penghasilan yang
tinggi dari berwirausaha. Seseorang akan tertarik untuk berwirausaha karena
hasil yang diperoleh apabila sukses menjalankan wusaha, lebih besar
keuntungannya dari pada menjadi karyawan (Suarjana & Wahyuni, 2017).
Variabel ekspektasi pendapatan diukur dengan indikator yang dikembangkan
oleh Setiawan (2016) dan telah dimodifikasi yaitu pendapatan yang tinggi dan
tidak terbatas.

Variabel independen selanjutnya adalah media sosial dan e-commerce.
Media sosial merupakan media atau alat berbasis internet yang digunakan untuk
melakukan interaksi sosial, komunikasi dan berbagi informasi kepada orang
(Ratnamulyani & Maksudi, 2018). Variabel media sosial diukur dengan indikator
yang telah dikembangkan oleh Rahayu & Laela (2018) dan telah dimodifikasi yaitu
seperti partisipasi, keterbukaan, komunikasi, keterampilan, dan sebagai alat
pemasaran. E-commerce merupakan suatu platform elektronik yang tidak hanya
digunakan untuk melakukan transaksi jual beli barang secara online, tetapi
mencakup seluruh jaringan bisnis, baik dari segi pemasaran, penjualan,
pengiriman, pelayanan dan pembayaran (Wulandari et al., 2020). Variabel e-
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commerce diukur dengan indikator yang terdapat di penelitian Pramiswari &
Dharmadiaksa (2017) dan telah dimodifikasi yaitu seperti mudah diakses,
transaksi mudah dilakukan, permodalan, transaksi aman, dan proses pelayanan
cepat.

Populasi yang digunakan dalam penelitian ini berjumlah sebanyak 251
orang mahasiswa aktif. Jumlah sampel ditentukan dengan menggunakan rumus
slovin dan diperoleh sampel sebanyak 154 orang responden. Metode penentuan
sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah purposive sampling. Metode
pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah menggunakan
metode survei kuesioner. Kuesioner disebarkan secara online kepada mahasiswa
dengan menggunakan google form. Hasil jawaban kuesioner diukur dengan
menggunakan skala likert 1-4. Untuk masing - masing poin skala likert nilainya
dimulai dari, poin 1= Sangat Tidak Setuju (STS), poin 2= Tidak Setuju (TS), poin
3= Setuju (S), dan poin 4 = Sangat Setuju (SS). Alasan dipilihnya skala likert 1- 4
adalah untuk menghindari adanya jawaban yang bias, karena apabila
menggunakan skala likert 1 - 5, responden cenderung memilih jawaban netral
untuk pertanyaan atau pernyataan yang meragukan.

Tabel 1. Hasil Seleksi Sampel

No Keterangan Total
1  Mahasiswa aktif prodi S1 akuntansi angkatan 2018 251
2 Jumlah sampel minimum slovin 154
3  Mahasiswa yang tidak aktif menggunakan media sosial (2)
4  Mahasiswa yang tidak menggunakan e-commerce 0)
5  Mahasiswa yang belum menempuh mata kuliah kewirausahaan 1

Jumlah 151

Sumber: Data Penelitian, 2022

Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linear
berganda dengan tingkat signifikansi 5%. Analisis data dilakukan dengan bantuan
software SPSS. Adapun persamaan regresi linear berganda dirumuskan sebagai
berikut.

Y= a + 01X+ BoXot L3 Xz € (1)
Keterangan:

Y = Pengambilan Keputusan Dalam Berwirausaha

a = Konstanta

B1.52, B3 = Koefisien regresi

X1 = Ekspektasi Pendapatan

X2 = Media Sosial

X3 = E-commerce

e = error

HASIL DAN PEMBAHASAN

Kuesioner pada awalnya disebarkan ke-251 orang mahasiswa dengan tingkat
pengembalian 62% atau 154 orang responden, kemudian hasil jawaban responden
tersebut diseleksi dengan kriteria yang telah ditentukan. Total responden yang
sesuai dengan kriteria dan digunakan dalam penelitian ini adalah sebanyak 151
responden. Data diolah dengan bantuan software SPSS, dari hasil olah data yang
dilakukan diperoleh hasil uji statistik deskriptif yang dapat dilihat pada Tabel 2.

1605



E-JURNAL AKUNTANSI
VOL 33 NO 6 JUNI 2023 HLMN. 1600-1612

Tabel 2. Hasil Analisis Statistik Deskriptif

No Variabel N Min Max Mean Std.Dev

1 Ekspektasi Pendapatan 151 8,00 16,00 13,97 2,35
(X1)

2 Media Sosial (X>) 151 10,00 20,00 17,34 2,97

3 E-commerce (X3) 151 10,00 20,00 17,34 2,93

4 Minat Berwirausaha (Y) 151 12,00 24,00 20,89 3,57

Sumber: Data Penelitian, 2022

Hasil uji statistik pada Tabel 2 menunjukkan, variabel ekspektasi
pendapatan (Xi) mempunyai skor total terendah sebesar 8,00, tertinggi sebesar
16,00, nilai rata-rata (mean) sebesar 13,97, dan nilai standar deviasi sebesar 2,35
lebih rendah dari nilai rata-rata sebesar 13,97 yang artinya terdapat variasi data
yang rendah, sehingga hal ini menunjukkan bahwa pengaruh dari ekspektasi
pendapatan antara responden yang satu dengan yang lain hampir sama.

Variabel media sosial mempunyai skor total terendah sebesar 10,00,
tertinggi sebesar 20,00, nilai rata-rata (mean) sebesar 17,34 dan nilai standar deviasi
sebesar 2,97 lebih rendah dari nilai rata-rata sebesar 17,34, yang artinya terdapat
variasi data yang rendah, sehingga hal ini menunjukkan bahwa pengaruh dari
penggunaan media sosial antara responden yang satu dengan yang lain hampir
sama.

Variabel e-commerce mempunyai skor total terendah sebesar 10,00, tertinggi
sebesar 20,00, nilai rata-rata (mean) sebesar 17,34 dan nilai standar deviasi sebesar
2,93 lebih rendah dari nilai rata-rata sebesar 17,34, yang artinya terdapat variasi
data yang rendah, sehingga hal ini menunjukkan bahwa pengaruh dari
penggunaan e-commerce antara responden yang satu dengan yang lain hampir
sama.

Variabel minat berwirausaha mempunyai skor total terendah sebesar
12,00, tertinggi sebesar 24,00, nilai rata-rata (mean) sebesar 20,89 dan nilai standar
deviasi sebesar 3,57 lebih rendah dari nilai rata-rata sebesar 20,89 yang artinya
terdapat variasi data yang rendah, sehingga hal ini menunjukkan bahwa minat
berwirausaha antara responden yang satu dengan yang lain hampir sama.

Analisis regresi linier berganda digunakan untuk mengetahui pengaruh
ekspektasi pendapatan (X1), media sosial (X2), dan e-commerce (Xs) terhadap minat
berwirausaha (Y). Pengaruh variabel independen terhadap variabel dependen
diuji dengan tingkat kepercayaan 95% atau a = 0,05 (5%). Hasil uji analisis regresi
berganda dapat dilihat pada Tabel 3.

Tabel 3. Hasil Analisis Regresi Berganda

Unstandardized Standardized t Sig.
Model Coefficients Coefficients

B Std. Error Beta
(constant) 1,158 0,996 1,163 0,247
Ekspektasi (X1) 0,643 0,106 0,424 6,065 0,000
Media Sosial (X2) 0,231 0,084 0,192 2,743 0,007
E-commerce (X3) 0,389 0,086 0,320 4,512 0,000
Adjusted R? 0,728
F 134,895
Sig. F 0,000

Sumber: Data Penelitian, 2022
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Tabel 3 menunjukkan hasil uji analisis regresi berganda, berdasarkan hasil
tersebut maka persamaan regresinya adalah sebagai berikut.

Y=1,158 + 0,643X; + 0,231X; + 0,389X5 + e

Nilai konstanta (a) sebesar 1,158 memiliki arti jika variabel ekspektasi
pendapatan (X1), media sosial (Xz), e-commerce (Xs) dinyatakan konstan, maka
minat berwirausaha (Y) cenderung meningkat. Nilai koefisien 1 pada variabel
ekspektasi pendapatan (Xi) bernilai positif maka ekspektasi pendapatan akan
cenderung meningkat. Nilai koefisien . pada variabel media sosial (Xz) bernilai
positif maka penggunaan media sosial akan cenderung meningkat. Nilai koefisien
s pada variabel e-commerce (X3) bernilai positif maka penggunaan e-commerce akan
cenderung meningkat.

Nilai koefisisen determinasi digunakan untuk mengetahui seberapa besar
kemampuan variabel bebas dalam menjelaskan variasi dari variabel terikat. Nilai
R? yang digunakan adalah adjusted R2. Dapat diketahui nilai Adjusted R Square
sebesar 0,728, dari hasil tersebut dapat dihitung persentasenya yaitu sebesar 72,8
persen. Hasil tersebut menunjukkan bahwa pengaruh ekspektasi pendapatan,
penggunaan media sosial dan e-commerce terhadap minat berwirausaha adalah
sebesar 72,8 persen sedangkan sisanya sebesar 27,2 persen dipengaruhi oleh faktor
lain di luar model. Nilai signifikansi F adalah sebesar 0,000 lebih kecil dari 0,05.
Hal ini berarti model penelitian layak (fit).

Hasil pengujian hipotesis (uji t) menunjukkan nilai koefisien regresi X; atau
variabel ekspektasi pendapatan sebesar 0,643 bernilai positif dengan tingkat
signifikansi sebesar 0,000 kurang dari nilai signifikansi 0,05 (0,000 < 0,05) yang
berarti H; diterima atau dengan kata lain ekspektasi pendapatan berpengaruh
positif dan signifikan terhadap minat berwirausaha mahasiswa Program Studi
Akuntansi. Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian sebelumnya yang
dilakukan oleh Suarjana & Wahyuni (2017), Kardiana & Melati (2019), Hadyastiti
et al., (2020) serta Fathiyannida & Erawati (2021). Hasil penelitian ini juga
mendukung Theory of Planned Behaviour (TPB) di mana harapan yang tinggi
terhadap pendapatan yang diterima dari berwirausaha sangat mempengaruhi
keputusan individu untuk mulai berwirausaha, jadi semakin besar harapan
mahasiswa terhadap pendapatan yang diterima dari berwirausaha, maka semakin
besar juga keinginan mahasiswa untuk berwirausaha.

Hasil pengujian hipotesis (uji t) menunjukkan nilai koefisien regresi X, atau
variabel media sosial sebesar 0,231 bernilai positif dengan tingkat signifikansi
sebesar 0,007 kurang dari nilai signifikansi 0,05 (0,007 < 0,05) yang berarti H»
diterima atau dengan kata lain media sosial berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat berwirausaha mahasiswa Program Studi Akuntansi. Hasil
penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Supeni & Efendi
(2017), Sahroh (2018), Tangkeallo & Tangdialla (2021), dan Alayis et al., (2018).
Hasil penelitian ini juga mendukung Theory of Planned Behaviour (TPB) di mana
semakin sering individu merasakan manfaat yang menguntungkan dalam
penggunaan media sosial, maka individu akan mulai meyakin bahwa media sosial
merupakan salah satu platfrom yang bisa membantu dalam mengembangkan
usaha.

Hasil pengujian hipotesis (uji t) menunjukkan nilai koefisien regresi X3 atau
variabel e-commerce sebesar 0,389 bernilai positif dengan tingkat signifikansi
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sebesar 0,000 kurang dari nilai signifikansi 0,05 (0,000 < 0,05) yang berarti Hs
diterima atau dengan kata lain e-commerce berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat berwirausaha mahasiswa Program Studi Akuntansi. Hasil
penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Yadewani & Wijaya
(2017), Sapitri (2018), Trihudiyatmanto (2019), Pratama & Nugraha (2019) serta
Sari & Rahayu (2020). Hasil penelitian ini juga mendukung Theory of Planned
Behaviour (TPB) di mana prediksi individu terkait tingkat kesulitan dan
kemudahan mengoperasikan e-commerce untuk berwirausaha akan berpengaruh
pada keputusan untuk menggunakan e-commerce atau tidak.

SIMPULAN

Dari hasil penelitian dan pembahasan yang telah diuraikan, maka dapat ditarik
kesimpulan bahwa ekspektasi pendapatan berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat berwirausaha mahasiswa Prodi Sarjana Akuntansi FEB Unud.
Semakin tinggi ekspektasi pendapatan, maka semakin tinggi juga minat
mahasiswa untuk berwirausaha. Media sosial berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat berwirausaha mahasiswa Prodi Sarjana Akuntansi FEB Unud.
Semakin sering penggunaan media sosial , maka semakin tinggi minat mahasiswa
untuk berwirausaha. E-commerce berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat berwirausaha mahasiswa Prodi Sarjana Akuntansi FEB Unud. Semakin
mudah penggunaan e-commerce, maka semakin tinggi minat mahasiswa untuk
berwirausaha.

Sehubungan dengan hasil penelitian, ada beberapa saran yang ingin
penulis berikan diantaranya Bagi mahasiswa sebaiknya bisa lebih meningkatkan
keterampilan dalam menggunakan media sosial untuk tujuan berwirausaha,
sehingga nantinya usaha yang akan dirintis bisa lebih cepat berkembang dan
berjalan dengan efektif. Penelitian ini hanya dilakukan di Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Universitas Udayana pada mahasiswa akuntansi angkatan 2018, sehingga
bagi peneliti selanjutnya disarankan dapat memperluas wilayah penelitian dan
tidak hanya menggunakan satu angkatan yang menjadi subyek penelitian. Selain
itu Penelitian selanjutnya juga disarankan untuk menambahkan variabel baru
selain yang diteliti oleh penulis saat ini, sehingga bisa diketahui faktor lain yang
kemungkinan bisa mempengaruhi minat berwirausaha mahasiswa.
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