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ABSTRAK
Penelitian bertujuan memperoleh bukti empiris mengenai
pengaruh love of money dan pengetahuan kewirausahaan pada
minat mahasiswa akuntansi untuk berwirausaha. Penelitian
dilakukan di Program Studi Akuntansi Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Universitas Udayana. Teknik analisis yang digunakan
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of the analysis show that love of money and knowledge of
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entrepreneurial knowledge possessed by individuals, the greater the
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PENDAHULUAN

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Udayana merupakan salah satu
perguruan tinggi yang senantiasa mendorong mahasiswanya untuk paham akan
pentingnya berwirausaha sejak dini. Dapat dibuktikan melalui pemberian mata
kuliah  kewirausahaan hingga diselenggarakannya program-program
pengembangan kewirausahaan guna mengembangkan kreatifitas dan
membangun jiwa wirausaha pada mahasiswa. Mahasiswa akuntansi merupakan
mahasiswa yang mendalami ilmu akuntansi dan ilmu bisnis lainnya. Lulusan
program studi akuntansi ini dianggap setidaknya mampu menyelesaikan proses
keuangan dengan baik. Kemampuan para lulusan akuntansi ini diharapkan
mampu menciptakan sebuah bisnis, mengingat mereka sudah banyak
mendapatkan informasi terkait ilmu akuntansi dan bisnis (Astungkara &
Widayanti, 2020). Berbekal ilmu akuntansi dan bisnis serta kemampuan yang
dimiliki, para lulusan program studi akuntansi ini diharapkan mampu membuat
suatu bisnis dengan baik. Menurut penelitian yang dilakukan oleh Suarningsih &
Rasmini (2021) melalui pemberian mata kuliah kewirausahaan ini dapat
menjadikan mahasiswa akuntansi mempunyai jiwa kewirausahaan dan sebagi
upaya untuk meningkatkan soft skill melalui praktik kewirausahaan. Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Universitas Udayana pun telah menerapkan Program
Mahasiswa Wirausaha guna mendukung minat mahasiswa untuk berwirausaha.
Berikut grafik jumlah mahasiswa akuntansi yang berwirausaha dalam program
mahasiswa wirausaha.
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Gambar 1. Jumlah Partisipasi Mahasiswa Akuntansi dalam Program
Mahasiswa Wirausaha Tahun 2019 - 2021

Sumber: Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Udayana, 2021

Berdasarkan grafik peserta program mahasiswa wirausaha, diketahui
bahwa jumlah mahasiswa akuntansi yang berwirausaha dari tahun 2019 - 2021
mengalami peningkatan setiap tahunnya. Pada tahun 2019 jumlah mahasiswa
akuntansi yang berwirausaha sejumlah 20 orang, kemudian pada tahun 2020 dan
2021 jumlah mahasiswa yang berwirausaha meningkat menjadi 25 orang yang
terbagi dalam 8 kelompok. Hal ini menunjukkan bahwa tidak menutup
kemungkinan bagi mahasiswa akuntansi untuk mengembangkan bisnisnya
sendiri yaitu dengan berwirausaha.
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Setiap individu dalam upayanya mencapai sesuatu yang diharapkan tentu
membutuhkan motivasi. Banyak faktor yang dapat memotivasi seseorang atau
meningkatkan minat seseorang dalam berwirausaha. Namun dari banyaknya
faktor tersebut terdapat satu faktor yang berasal dari dalam diri suatu individu,
yaitu karakteristik love of money. Love of money dapat diartikan sebagai bentuk
kecintaan seseorang terhadap uang. Namun hal tersebut tidak semata bermakna
negatif. Jika dilihat dari sisi positifnya, love of money juga dapat memotivasi
seseorang untuk bekerja keras demi mendapatkan yang ia inginkan. Uang
memiliki pengaruh yang tinggi terhadap seseorang dalam memotivasi mereka
untuk bekerja keras demi mendapatkan lebih banyak uang. Bagi individu dengan
love of money tinggi menganggap uang adalah sesuatu yang baik, kepemilikan
uang merupakan suatu bentuk pencapaian prestasi, keberadaan uang menjadi
simbol kebebasan, adanya uang menjadi salah satu bentuk kepercayaan diri
(Astungkara & Widayanti, 2020). Sejalan dengan itu Hidayati (2021), dalam
penelitiannya menunjukkan bahwa ketika seseorang memiliki tingkat love of money
yang tinggi maka akan berhubungan positif dengan minat untuk melakukan
wirausaha.

Selain itu, pengetahuan kewirausahaan juga menjadi salah satu faktor yang
penting dalam meningkatkan minat seseorang untuk memulai berwirausaha.
Pada masa pandemi seperti sekarang, segala kegiatan belajar mengajar dilakukan
secara daring (online). Namun untuk mendorong minat berwirausaha masyarakat,
pemerintah kerap mengadakan banyak sosialisasi atau seminar online
kewirausahaan. Jika seorang individu banyak mendengar tentang pengetahuan
kewirausahaan terutama hal-hal positifnya, maka akan menimbulkan rasa
ketertarikan dan penasaran yang akan mendorongnya untuk mencoba terjun
langsung ke dalam dunia berwirausaha. Melalui pemberian pengetahuan
kewirausahaan dapat memberikan kontribusi positif untuk mahasiswa yang ingin
mengembangkan kemampuan di bidang wirausaha (Putra & Ramantha, 2021).
Menurut Putra & Ramantha (2021) wirausahawan harus menentukan jumlah
modal yang diperlukan hingga jumlah minimum dari setiap sumber daya yang
diperlukan. Untuk itu diperlukan pengetahuan kewirausahaan akuntansi untuk
memberikan informasi keuangan untuk digunakan dalam menjalankan operasi
perusahaan. Beberapa penelitian terdahulu yang telah menguji variabel love of
money dan pengetahuan kewirausahaan pada minat berwirausaha yaitu sebagai
berikut : penelitian terdahulu yang telah dilakukan oleh Astungkara & Widayanti
(2020), dimana penelitian ini dilakukan sebelum masa pandemi di sebuah
perguruan tinggi di Surakarta dan mendapatkan hasil yang positif bahwa love of
money berpengaruh terhadap minat mahasiswa akuntansi berwirausaha.
Penelitian lain dilakukan oleh Calvo et al (2019) serta Putra & Ramantha (2021)
menunjukkan bahwa pengetahuan kewirausahaan berpengaruh positif terhadap
minat berwirausaha. Berdasarkan Theory of Planned Behavior yang dikemukakan
oleh Ajzen pada tahun 1991 yang mengatakan bahwa teori ini menghubungkan
keyakinan atau kepercayaan dengan perilaku seseorang, menurut ilmu psikologi.
Teori ini menyebutkan terdapat tiga faktor yang dapat mendorong tindakan
individu, yakni behavioral belief, normative belief dan control belief. Sejalan dengan
teori ini tepatnya normative belief, jika orang dengan rasa kecintaan yang tinggi
terhadap uang ini memiliki keyakinan bahwa berwirausaha dapat menjadi solusi
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untuk mendapatkan penghasilan, maka ia akan berusaha dan termotivasi untuk
melakukannya. Individu dengan tingkat love of money yang tinggi akan
mengupayakan berbagai cara untuk dapat memiliki penghasilan guna membantu
perekonomian, yaitu dengan membangun lapangan pekerjaan sendiri atau
berwirausaha. Menurut Astungkara & Widayanti (2020) tingkat sensitivitas
mahasiswa akuntansi terhadap uang dapat dikatakan lebih tinggi dibandingkan
dengan mahasiswa program studi lain. Hal tersebut karena mayoritas
pembelajaran akuntansi membahas mengenai nilai uang dan pemaksimalan
pencapaian nilai ekonomi (Astungkara & Widayanti, 2020). Oleh sebab itu dengan
sensitivitas terhadap uang akan menjadikan mahasiswa akuntansi berupaya
untuk mencapai nilai ekonomi tertinggi dalam kehid upannya. Dalam penelitian
terdahuluyang dilakukan oleh Astungkara & Widayanti (2020)mendapatkan hasil
bahwa love of money berpengaruh positif terhadap intensi berwirausaha
mahasiswa akuntansi. Sejalan dengan itu, penelitian lainnya yang dilakukan oleh
Hidayati (2021) mendapatkan hasil penelitian bahwa terdapat pengaruh positif
antara love of money terhadap minat berwirausaha.

Hi: Love of money berpengaruh positif pada minat mahasiswa akuntansi

berwirausaha.

Berdasarkan Theory Of Planned Behavior yang mengatakan bahwa minat
adalah gambaran usaha atau upaya seseorang dalam mencoba untuk melakukan
sesuatu. Dengan memperoleh pengetahuan kewirausahaan dan Akuntansi yang
cukup saat dibangku perkuliahan, sudah menjadi sebuah upaya yang akan
menjadi bekal atau modal dasar yang dimiliki seseorang dalam memulai
berwirausaha. Melalui pemberian pengetahuan kewirausahaan maka mahasiswa
akuntansi akan mengetahui banyak hal mengenai berwirausaha mulai dari
kekurangan, kelebihan hingga cara untuk mengembangkannya. Pengetahuan
Kewirausahaan dan akuntansi akan memberikan berbagai informasi yang terkait
dengan segala macam kegiatan keuangan yang akan digunakan oleh seseorang
dalam manajerial suatu perusahaan. Sesuai dengan unsur control belief dalam
theory of planned behavior, yakni keyakinan atas hal yang dapat mendukung atau
menghambat perilaku individu, dimana jika mahasiswa sudah memiliki
pengetahuan kewirausahaan maka akan timbul rasa penasaran daningin tau yang
akan mendorong mereka untuk terjun langsung dalam berwirausaha. Terlebih
lagi pada masa sekarang ini banyak masyarakat yang memulai berwirausaha,
maka dibutuhkan pengetahuan kewirausahaan yang cukup agar mampu
bersaing. Penelitian terdahulu yang dilakukan oleh Arifin & Ananda (2020)
menunjukkan bahwa pengetahuan kewirausahaan berpengaruh positif pada
minat berwirausaha. Sejalan denganitu penelitian lainnya dilakukan oleh Giantari
& Ramantha (2019) serta Mediatrix & Sari (2017) menunjukkan bahwa
pengetahuan kewirausahaan berpengaruh positif pada minat berwirausaha
mahasiswa akuntansi.

Ha: Pengetahuan kewirausahaan berpengaruh positif pada minat mahasiswa
akuntansi berwirausaha.

METODE PENELITIAN
Penelitian ini dilakukan di Program Studi Akuntansi Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Udayana yang bertempat di JI. P.B. Sudirman Denpasar, Bali,
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Indonesia. Lokasi ini dipilih karena Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas
Udayana berpotensi dalam mengembangkan jiwa berwirausaha mahasiswa serta
mencetak lulusan akuntansi yang juga dapat bersaing dalam dunia karier sebagai
wirausaha.

Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa Program Studi Akuntansi
Angkatan 2017, 2018 dan 2019 Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Udayana
yang sudah menempuh mata kuliah Kewirausahaan. Teknik sampel yang
digunakan yaitu Proportionate Stratified Random Sampling yakni teknik penentuan
sampel dengan memperhatikan (strata) pada populasi (Sugiyono, 2017:144). Pada
penelitian ini menggunakan sampel proporsi atas mahasiswa aktif angkatan 2017-
2019 program studi Akuntansi Fakultas Ekonomi dan Bisnis UniversitasUdayana.
Pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan perhitungan penentuan
sampel dengan rumus Slovin (Umar, 2008:78), yakni sebagai berikut.

N

TN 1)
— 824
n 1+824(0,1)?
824
n=—
9,24
n = 89,177 dibulatkan menjadi 89
Keterangan:
N = Jumlah Populasi
n = Sampel
a = Persentase kesalahan pengambilan sampel yang masih ditolerir (a =10%)

Maka, sampel yang akan diambil untuk pengujian penelitian ini adalah 89
sampel yang didistribusikan secara merata kepada tiga angkatan program studi
Akuntansi. Metode pengumpulan data yang digunakan dalam penelitin ini adalah
menggunakan kuesioner. Proses penyebaran kuesioner dilakukan dengan cara
memberikan responden kuesioner dalam bentuk google form kepada mahasiswa
program studi akuntansi karena saat ini kegiatan perkuliahan dilakukan secara
online. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah statistik
deskriptif dan analisis regresi liniear berganda. Analisis Regresi Linear Berganda
dalam penelitian ini digunakan untuk mengetahui atau memperoleh gambaran
mengenai pengaruh variabel independen. Persamaan yang digunakan adalah
sebagai berikut:

Y=a+ L1 Xy +BoXo + LaXst € i (2)
Keterangan:
Y = Minat Mahasiswa Akuntansi Berwirausaha
a = Konstanta
B1, B2, B3 = Koefisien Regresi
X1 = Love of Money
X2 = Pengetahuan kewirausahaan
€ = Standart error
HASIL DAN PEMBAHASAN

Uiji regresi linear berganda dalam penelitian ini diukur menggunakan bantuan
program software SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) 25 for windows.
Hasil analisis regresi linear berganda pada penelitian ini disajikan pada Tabel 1.
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Tabel 1. Hasil Analisis Regresi Linear Berganda

Unstandardized Standardized

Model Coefficients Coefficients T Sig.
B Std. Error Beta

(Constant) 1,213 3,432 0,353 0,725

Love Of Money (X1) 0,354 0,091 0,295 3,891 0,000

Pengetahuan kewirausahaan (Xz) 1,047 0,132 0,600 7911 0,000

Dependent Variabel : Minat Berwirausaha
Sumber: Data Penelitian, 2021
Hasil analisis regresi linear berganda menunjukkan bahwa nilai koefisien
regresi dari variabel bebas yaitu love of money dan pengetahuan kewirausahaan
dengan nilai konstanta variabel terikat yaitu minat mahasiswa akuntansi
berwirausaha, maka dapat diperoleh persamaan regresi linear berganda sebagai
berikut:

Y = 1,562 + 0,333X, + 1,058X,

Berdasarkan persamaan diatas, maka dapat dijelaskan bahwa nilai konstanta
(a) sebesar 1,213 yang menunjukkan bahwa apabila nilai love of money (X1) dan
pengetahuan kewirausahaan (Xz) akan dianggap konstan pada nilai nol (0), maka
nilai tingkat minat mahasiswa akuntansi berwirausaha (Y) adalah sebesar 1,213.

Nilai koefisien love of money (X1) yaitu 0,354 yang berarti bahwa love of money
memiliki hubungan yang positif terhadap minat mahasiswa akuntansi
berwirausaha. Jika love of money (Xi) meningkat satu satuan maka minat
mahasiswa akuntansi berwirausaha (Y) juga akan meningkat sebesar 0,354 dengan
asumsi variabel bebas lainnya konstan.

Nilai koefisien pengetahuan kewirausahaan (X2) yaitu sebesar 1,047 yang
berarti bahwa pengetahuan kewirausahaan memiliki hubungan yang positif
terhadap minat mahasiswa akuntansi berwirausaha. Jika pengetahuan
kewirausahaan (Xz) meningkat sebesar satu satuan maka minat mahasiswa
akuntansi berwirausaha (Y) akan meningkat sebesar 1,047 dengan asumsi variabel
lainnya konstan.

Uji koefisien determinasi (R?) digunakan untuk mengetahui seberapa jauh
kemampuan variabel independen dalam menjelaskan variasi variabel dependen.
Hasil perhitungan R? dilihat dapat dari output model summary dengan
memperhatikan nilai Adjusted R? untuk mengevaluasi model terbaik yang
digunakan. Tidak seperti R?, nilai Adjusted R? dapat berubah naik atau turun
apabila satu variabel independen ditambah ke dalam model. Hasil uji koefisien
determinasi disajikan dalam Tabel 2 sebagai berikut.

Tabel 2. Hasil Koefisien Determinasi (R2)

Std. Error of the

Model R R Square Adjusted R Square Estimate

1 0,735 0,540 0,529 2,816

Sumber: Data Penelitian, 2021
Hasil uji koefisien determinasi dengan Adjusted R2 menunjukkan bahwa nilai
dari Adjusted R? adalah sebesar 0,529 atau 52,9 persen. Hal ini berarti 52,9 persen
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variasi variabel dependen yaitu minat mahasiswa akuntansi berwirausaha
dipengaruhioleh variasi variabel independen yaitu love of money dan pengetahuan
kewirausahaan, sedangkan sisanya yakni sebesar 47,1 persen dipengaruhi oleh
variabel lain yang tidak dijelaskan dalam penelitian ini.

Uji F dilakukan dengan melihat nilai signifikansi dari model regresi yaitu
a=0,05. Jika model regresi memiliki nilai signifikansi < 0,05 maka model regresi
tersebut layak untuk digunakan. Hasil uji kelayakan model untuk memprediksi
minat mahasiswa akuntansi berwirausaha pada model regresi linear berganda
dalam penelitian ini disajikan dalam Tabel 3 sebagai berikut.

Tabel 3. Hasil Uji Kelayakan Model (Uji F)

Model Sum of Squares df  Mean Square F Sig.
Regression 799,131 2 399,565 50,377 0,000v
Residual 682,105 86 7,931

Total 1481,236 88

Sumber: Data Penelitian, 2021

Berdasarkan hasil uji kelayakan model (Uji F) pada Tabel 3 diatas dapat
dilihat bahwa nilai Fritung sebesar 50,377 dengan nilai signifikansi sebesar 0,000. Hal
ini menunjukkan bahwa nilai signifikansi Uji F pada penelitian ini lebih kecil dari
0,05, sehingga dapat disimpulkan bahwa model yang digunakan pada regresi
linear berganda layak digunakan untuk menjelaskan pengaruh love of money dan
pengetahuan kewirausahaan pada minat mahasiswa akuntansi berwirausaha.

Uji t dilakukan dengan melihat tingkat signifikansi masing-masing
variabel independen dan membandingkannya dengan taraf signifikansinya (a =
0,05) yang diukur dengan bantuan software SPSS (Statistical Package for the Social
Sciences) 25. Jika nilai signifikansi t < 0,05 maka hipotesis diterima dan variabel
independen dinyatakan berpengaruh signifikan terhadap variabel dependen.
Hasil uji hipotesis atau uji t dalam penelitian ini disajikan dalam Tabel 4 sebagai
berikut.
Tabel 4. Hasil Uji Hipotesis (Uji t)

Variabel thitung Sig.

(Constant) 0,353 0,725
Love Of Money (X1) 3,891 0,000
Pengetahuan kewirausahaan (Xz) 7,911 0,000

Sumber: Data Penelitian, 2021

Variabel love of money memiliki thitung yang bernilai positif sebesar 3,891 dengan
nilai signifikansi sebesar 0,000. Nilai signifikansi variabel sebesar 0,000 < 0,05
(signifikan) yang menunjukkan bahwa variabel love of money berpengaruh positif
terhadap minat mahasiswa akuntansi berwirausaha. Berdasarkan hal tersebut
maka dapat dikatakan bahwa H; diterima.

Hipotesis pertama (H1) menyatakan bahwa love of money berpengaruh positif
pada minat mahasiswa akuntansi berwirausaha. Berdasarkan hasil uji hipotesis
(uji t) yang menunjukkan bahwa variabel love of money memiliki nilai signifikansi
sebesar 0,000 lebih kecil dari 0,05 (signifikan) dan nilai koefisien regresi love of
money sebesar 0,354 yang menunjukkan variabel love of money berpengaruh positif
terhadap minat mahasiswa akuntansi berwirausaha. Hasil tersebut menandakan
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bahwa hipotesis pertama yaitu “love of money berpengaruh positif pada minat
mahasiswa akuntansi berwirausaha” terbukti kebenarannya dan dapat diterima.
Hasil ini menunjukkan bahwa semakin tinggi tingkat love of money yang dimiliki
oleh mahasiswa akuntansi, maka akan semakin tinggi pula minat mahasiswa
akuntansi berwirausaha.

Sikap seseorang dalam memilih untuk berwirausaha di tengah masa
pandemi dipengaruhi oleh keyakinan dan tingkat harapan mereka mengenai
apakah dengan berwirausaha dapat mengahasilkan pendapatan yang sesuai
dengan harapan, dapat bermanfaat untuk dilakukan ditengah masa pandemi dan
dapat menjadi alternatif pekerjaan yang tepat untuk dilakukan ditengah masa
pandemi atau justru sebaliknya. Hal ini sejalan dengan theory of planned behavior
yang menghubungkan antara keyakinan atau kepercayaan dengan sikap terhadap
perilaku memiliki pengaruh pada minat seseorang dalam pengambilan keputusan
(Ajzen, 1991). Munculnya minat mahasiswa akuntansi berwirausaha dipengaruhi
oleh adanya keyakinan bahwa berwirausaha dapat menjadi salah satu alternatif
pekerjaan yang dapat dilakukan untuk mendapatkan penghasilan di tengah masa
pandemi.

Semakin positif pandangan individu tentang berwirausaha maka minatnya
untuk berwirausaha akan semakin tinggi, begitu pula sebaliknya. Hasil penelitian
ini sejalan dengan penelitian sebelumnya yang dilakukan oleh Astungkara &
Widayanti (2020) serta Kardiana & Melati (2019) yang menyatakan bahwa tingkat
love of money yang dimiliki seseorang dapat berpengaruh positif pada minat
seseorang untuk berwirausaha.

Variabel pengetahuan kewirausahaan memiliki tnitung yang bernilai positif
sebesar 7,911 dengan nilai signifikansi sebesar 0,000. Nilai signifikansi variabel
sebesar 0,000 < 0,05 (signifikan) yang menunjukkan bahwa variabel pengetahuan
kewirausahaan berpengaruh positif terhadap minat mahasiswa akuntansi
berwirausaha. Berdasarkan hal tersebut maka dapat dikatakan bahwaH> diterima.

Hipotesis kedua (H2) menyatakan bahwa pengetahuan kewirausahaan
berpengaruh positif pada minat mahasiswa akuntansi berwirausaha. Berdasarkan
hasil uji hipotesis (uji t) yang menunjukkan bahwa variabel pengetahuan
kewirausahaan memiliki nilai signifikansi sebesar 0,000 lebih kecil dari 0,05
(signifikan) dan nilai koefisien regresi pengetahuan kewirausahaan sebesar 1,047
yang menunjukkan variabel pengetahuan kewirausahaan berpengaruh positif
terhadap minat mahasiswa akuntansi berwirausaha. Hasil tersebut menandakan
bahwa hipotesis kedua yaitu “pengetahuan kewirausahaan berpengaruh positif
pada minat mahasiswa akuntansi berwirausaha” terbukti kebenarannya dan
dapat diterima. Hasil ini menunjukkan bahwa semakin tinggi tingkat
pengetahuan kewirausahaan yang dimiliki oleh mahasiswa akuntansi, maka akan
semakin tinggi pula minat mahasiswa akuntansi berwirausaha.

Tinggi atau rendahnya tingkat pengetahuan kewirausahaan yang dimiliki
oleh mahasiswa akuntansi akan mempengaruhi minatnya untuk berwirausaha.
Hal ini karena dengan tingginya tingkat pengetahuan kewirausahaan wirausaha
yang dimiliki oleh mahasiswa akuntansi akan semakin membuka wawasan
mahasiswa akuntansi tentang kelebihan, kekurangan maupun strategi yang
diperlukan untuk berwirausaha yang dapat mendorong minatnya dalam
berwirausaha. Hal ini sejalan dengan Theory of Planned Behavior yang mengatakan
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bahwa minat adalah gambaran usaha atau upaya seseorang dalam mencoba untuk
melakukan sesuatu. Dalam hal ini memperoleh pengetahuan Kewirausahaan dan
Akuntansi saat dibangku perkuliahan, sudah menjadi sebuah upaya yang akan
menjadi bekal atau modal dasar yang dimiliki seseorang dalam memulai
berwirausaha.

Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian sebelumnya yang dilakukan
oleh Hidayat & Yuliana (2018) serta Giantari & Ramantha (2019) yang
mendapatkan hasil bahwa pengetahuan kewirausahaan berpengaruh positif
terhadap minat mahasiswa akuntansi berwirausaha .

Implikasi teoretis dalam penelitian ini adalah hasil penelitian ini dapat
memberikan kontribusi pada pengaplikasian teori perilaku terencana (theory of
planned behavior atau TPB). Theory of planned behavior mampu menjelaskan
pengaruh love of money dan pengetahuan kewirausahaan terhadap minat
mahasiswa akuntansi berwirausaha. Hasil uji yang dilakukan dalam penelitian ini
menunjukkan bahwa love of money dan pengetahuan kewirausahaan berpengaruh
positif terhadap minat mahasiswa akuntansi berwirausaha.

Hasil ini sesuai dengan teori perilaku terencana (theory of planned behavior) yang

dikemukakan oleh Ajzen (1991) yang menghubungkan antara keyakinan dengan
sikap terhadap perilaku memiliki pengaruh pada minat seseorang dalam
pengambilan keputusan, dalam hal ini ini yakni melalui keyakinan yang dimiliki
oleh individu dengan love of money yang tinggi untuk tetap berpenghasilan dan
sikap yang dimiliki oleh individu dengan pengetahuan kewirausahaan yang
tinggi sebagai upaya untuk menciptakan individu dengan minat berwirausaha
yang lebih tinggi .
Implikasi praktis dalam penelitian ini adalah dapat memberikan masukan kepada
mahasiswa akuntansi sebagai pertimbangan dalam mengambil keputusan
berkarier agar dapat lebih memperluas wawasan mengenai pilihan karir yang
dapat dilakukan mahasiswa akuntansi mengingat semakin sedikitnya lapangan
pekerjaan yang tersedia. Penelitian ini juga diharapkan dapat memberikan
masukan kepada lembaga pendidikan khususnya Program Studi Akuntansi
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Udayana agar dapat meningkatkan
kualitas pengetahuan kewirausahaan untuk menambah wawasan mahasiswa
akuntansi mengenai kewirausahaan seperti dengan mengadakan workshop
kewirausahaan sehingga dapat meningkatkan motivasi, pengetahuan dan
keterampilan mahasiswa akuntansi.

SIMPULAN
Love of money berpengaruh positif pada minat mahasiswa akuntansi berwirausaha.
Hal ini berarti semakin tinggi tingkat love of money yang dimiliki mahasiswa
akuntansi maka akan semakin tinggi minat mahasiswa akuntansi untuk
berwirausaha. Pengetahuan kewirausahaan berpengaruh positif pada minat
mahasiswa akuntansi berwirausaha. Hal ini berarti semakin tinggi tingkat
pengetahuan kewirausahaan yang dimiliki mahasiswa akuntansi maka semakin
tinggi minat mahasiswa akuntansi untuk berwirausaha.

Bagi lembaga pendidikan khususnya pada program studi akuntansi
sebaiknya lebih meningkatkan kualitas pembelajaran kewirausahaan seperti
dengan mengadakan pelatihan atau workshop mengenai kewirausahaan sehingga
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dapat meningkatkan minat mahasiswa akuntansi berwirausaha serta menciptakan
lulusan program studi akuntansi yang siap menghadapi dunia kerja termasuk
dunia wirausaha.
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